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Tagesspiegel Content-Marketing

1. Was ist Ihr Kommunikationsziel?

Microsite
(ein Artikel)

Hier geht’s zum Beispiel.

Native Hub
(mehrere Artikel)

Hier geht’s zum Beispiel.

Brand Gallery
Hier geht’s zum Beispiel

Brand Story
Hier geht’s zum Beispiel.

Individuell, emotional

Eine Geschichte

kreativ erzählen und

die Marke positiv

aufladen.

Nativ, informativ

Ein komplexes Thema

informativ erläutern & 

sich als Expert:in 

positionieren.

2. Was ist Ihr gewünschtes Servicelevel?

SIE erstellen die Inhalte.

Alle Inhalte werden von Ihnen angeliefert 

(nach Vorgabe).

BASIC

PLUS

WIR erstellen die Inhalte.

Die Inhalte werden nach Ihrem Briefing 

von der Verlagsredaktion geschrieben. 

Sie liefern Texte, Pressemitteilungen, etc. 

als Basis für die Texterstellung sowie Bilder.

https://www.tagesspiegel.de/advertorials/energie-klimaneutral-unterwegs-mit-alternativen-kraftstoffen/27070474.html
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10378/11968
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/14854/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-presage-die-schoenheit-japanischer-handwerkskunst
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im


Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE-, aber nicht rabattfähig. Die Preise gelten ausschließlich für regionale Kunden ohne Konzernbindung mit Firmensitz in Berlin und 

Brandenburg und regional ausgerichteten Kampagnen. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, gültig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/. 3

Tagesspiegel Content-Marketing

7.000 €

Brand Gallery

PLUS

Brand Gallery

• 1 Artikelseite mit mehreren Bildern 

und kurzen Zwischentexten; Video-

und Podcasteinbindung auf Wunsch

• eingebunden auf tagesspiegel.de

• Kampagnenlaufzeit: mind. 1 Monat

Content-Erstellung

• Inhalte erstellt Verlagsredaktion des 

Tagesspiegels auf Basis von Text- 

und Bildmaterial des Kunden

Reichweitenpaket

Native Teaser Ad mit ca. 250.000 

AIs oder maßgeschneiderter 

Mediaplan entsprechend 

Kundenwunsch mit vergleichbarem 

Wert. 

LIVE CASE

LIVE 

CASECursor mit einfarbiger Füllung

Ein Bild, das Text, Screenshot, Website, Webseite enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

PREIS FÜR 

REGIONAL

https://media.tagesspiegel.de/agb/
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/15924/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-prospex-speedtimer-eine-tradition-der-praezision
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/15924/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-prospex-speedtimer-eine-tradition-der-praezision
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/15924/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-prospex-speedtimer-eine-tradition-der-praezision


Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE- und rabattfähig. Es gelten die Preisliste Nr. 66, gültig ab 01.01.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/.4

Tagesspiegel Content-Marketing

15.000 €

Brand Gallery

PLUS

Brand Gallery

• 1 Artikelseite mit mehreren Bildern 

und kurzen Zwischentexten; Video-

und Podcasteinbindung auf Wunsch

• eingebunden auf tagesspiegel.de

• Kampagnenlaufzeit: mind. 1 Monat

Reichweitenpaket

Abrechnung auf TKP-Basis nach Ihren 

Budget-Vorgaben

Content-Erstellung

• Inhalte erstellt Verlagsredaktion 

des Tagesspiegels auf Basis von 

Text- und Bildmaterial des 

Kunden

LIVE CASE

LIVE 

CASECursor mit einfarbiger Füllung

Ein Bild, das Text, Screenshot, Website, Webseite enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

PREIS FÜR 

NATIONAL

https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/15924/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-prospex-speedtimer-eine-tradition-der-praezision
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/15924/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-prospex-speedtimer-eine-tradition-der-praezision
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/15924/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-prospex-speedtimer-eine-tradition-der-praezision
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Content-Marketing | Brand Gallery

Aufbau der Brand Gallery

• 1 Artikelseite: mehre Bilder mit kurzen Zwischentexten 

(Sie liefern mind. 10 Bilder)

• 2 Header in 960 x 200 und 400 x 255 px

Mögliche Platzierung von:

• Videos (mp4)

• In-Text Links (z. B. „Weitere Informationen“, „Downloads“)

• Podcast-/Audio-Datei (mp3)

Materialanlieferung – Was wir von Ihnen brauchen:

• Briefing bzgl. gewünschter Gestaltung, redaktioneller 

Ausrichtung und begleitender Mediakampagne

• Texte, Bilder (.png/.jpg, 1 MB und ungeschnitten) und 

Videos (bis 8 MB)

• Trackinglinks/URLs

• Finale Werbemittel (falls Mediaplan weitere Werbemittel 

neben Native Teaser Ads vorsieht)

Header

Dachzeile 

  und Titel

Bildboxen        

ohne Texte 

oder mit 

Texten 

mögl. 

Zwischen-

texte
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Native HubMicrosite Brand Gallery Brand StoryVerizon Logo | Logo, zeichen, emblem, symbol. Geschichte und Bedeutung

Ein Bild, das Text enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Per Klick zu
den Live 
Cases

Cursor mit einfarbiger Füllung

Vodafone Logo | Logo, zeichen, emblem, symbol. Geschichte und Bedeutung

Procter  Gamble logo

Visa Logo | Logo, zeichen, emblem, symbol. Geschichte und Bedeutung

https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10430/11426/anzeige/verizon
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10430/11426/anzeige/verizon
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/14563/source/15471?iqpubred=iqdtsp&&iqdcmkal=true
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/14563/source/15471?iqpubred=iqdtsp&&iqdcmkal=true
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/11198/13809/anzeige/ford-werke-gmbh
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11100
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/12205/anzeige/procter-gamble/wie-wir-beim-waeschewaschen-umwelt-und-klima-schuetzen-koennen
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10686
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10844
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10810
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