TAGESSPIEGEL
MEDIA

3. Dezember 2025
GI¥ING

Themenspezial
TUESDAY
Engagement: Tag des Gebens

Am 3. Dezember 2025 ist GivingTuesday, auch ,Tag
des Gebens” genannt - ein weltweiter Aktionstag, an
dem sich alles um Geben und Gutes tun dreht. Der
Tagesspiegel beteiligt sich mit der Themenspezial-
Beilage ,,Tag des Gebens“ und bietet lhnen Raum,

um sich in diesem positiven Umfeld zu prasentieren.

Die Beilage erscheint neben der digitalen
Erscheinungsweise auch im handlichen Tabloid-
Format und eignet sich somit hervorragend zum
Herausnehmen und Aufbewahren. Sie haben die
Maoglichkeit, innerhalb des redaktionellen Teils oder
im Serviceteil Advertorials bzw. Anzeigen zu buchen
oder online auf tagesspiegel.de im passenden

Themenumfeld dabei zu sein..

1 Tag des Gebens <— Foto: AdobeStock, Irissca
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Eckdaten und Impressionen

DEUTSCHLAND

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL gt .
Print

Tag des Gebens Tag des Gebens 2024

Die Beilage erscheint crossmedial: &

Digital

* als Printprodukt,

* im E-Paper
* online auf tagesspiegel.de/themenspeziale/lebenundwelt

Damit kdnnen Sie 394.000 Leser:innen und bis zu 9,36 Mio. Unique User:innen erreichen.

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL 3 — LE} —

V( re l‘b( n & Snﬂ( n Engagement V\ (llﬂll(lllllll"sld"

Erscheinungstermin Dienstag, 02.12.2025
Anzeigenschluss Dienstag, 28.10.2025
Unterlagenschluss Advertorial Freitag, 14.11.2025

Druckunterlagenschluss Dienstag, 25.11.2025

2 Tag des Gebens . . . . . . .
Quellen: best for planning 2024, Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre; agma DNA 2025-03, Monat Mérz, Basis: 16 Jahre und éalter
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Tagesspiegel Themenspezial MEDIA
Engagement: Tag des Gebens GIvING

TUESDAY

Vorldufige Themen

» Das Durchschnittsalter bei Spendenden in Deutschland liegt bei 65 Jahren. Wie konnen mehr jiingere

Menschen dazu bewegt werden, Geld zu geben?
* Spenden, aber richtig: Worauf man unbedingt achten sollte

* Warum ich gebe: Prominente Botschafter von Initiativen erzahlen, warum es erflllender ist zu

G I I N G spenden als zu konsumieren
* Was Spendengelder bewirken (1): Portrat einer bundesweit tatigen Initiative
T U E S D AY + Was Spendengelder bewirken (2): Portrét einer Berliner Kiez-Initiative

» Corporate Social Responsibility und Mitarbeiterbindung: Wie ethisches Handeln die

Unternehmenskultur starken kann

* Die meisten Tierschutzorganisationen leben vom Engagement Ehrenamtlicher. Wir sprechen mit
Menschen, die sich flur Vierbeiner einsetzen

3 Tag des Gebens
Foto: AdobeStock, Irissca
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Engagement: Tag des Gebens

Print-Formate

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

4

Panorama-Story

ZUKUNFT BERLIN &8 oo e B A B e

EHRGEIZIGE
ZIELE
FUR ALLE

Jenseits des
Gewinnstrebens

Tag des Gebens

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL

Tag des Geben

Beilage zum #GivingTuesday

S =

Peychologic Engagement Spenden
Welche Anliegen Frank Zander verrit im Wie man seridse
offnen die Herzen und Interview, was er mit seiner Organisationen findet

iftung und effektiv hilft
sats2 sams sec

Advertorials

Ausflitge in
eine andere Welt

Bartige Kultur
th fiar kommende
rerationen!

Begegnen, verstehe:
zusammenleben

GebenExtra

GebenExtra

DRK erhalt Spenden-LKW
fiir den Nordosten
B

Der Newsletter fiirs
Ehrenamt in Berlin
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Tag des Gebens 2024
Impressionen

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

Print

.Ich sehe
mich als
modernen
Robin Hood*

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL e

Tag des Geben

Beilage zum #GivingTuesday

Die LOTTO-Stiftung
Berlin verfolgt
gemeinnitzige Ziele

Was bleibt vom mir
und meinem Lebenswerk, wenn ich einmal picht mehs bin?
Sie sich das auch schon einmal gefragt?

kunft stiften per Testament!

Tag des Gebens

Digital

Tag des Gebens 2024

Tagesspiegel-
Spendenaktion Helfen Sie
uns helfen

.t Geselischafllches Engsgement hatin

Frank Zander im Interview .Ich sehe mich ‘Weslig i Mot Trufrien T
Adventszet startet 2024 die 12. Runde

als modernen Robin Hood* von Menschen helfen!”.

Er zihit 2 Berlins U Frank Zander iiber sei iftung, sein | Voo Amstie Kigel

Engagement fir Obdachlose und was man gegen den Egoismusin der

Gesellschaft tun kann. Gutes tun Wie der Tagesspiege hillt

Vor Hella Kaiser | 2 Kommentare

or Jurge und &

@ Klelne Psychologle desGebens | Anzeize / Arztinnen und Arzte Im ]
i iel, ~Ehrenamt M-

andere wenig? Maunaide

tagesspiegel.de/themenspeziale/


https://www.tagesspiegel.de/themenspeziale/lebenundwelt/

Themenspeziale & Beilagen

Themen-Umfelder 2025*
Gesellschaftliches Engagement

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

6

Themen 2025

Tag der Kinderhospizarbeit
Thementag Internationaler Frauentag
Berliner Stiftungswoche

Tag der Pressefreiheit
Weltflichtlingstag
Weltalphabetisierungstag
Engagement: Vererben & Stiften-Beilage
Thementag 80 Jahre Tagesspiegel
Engagement: Tag der Stiftungen
Welttierschutztag

Diversity

Tag der Kinderrechte

Engagement: Tag des Gebens-Beilage
Magazin Geben¥

Internationaler Tag der Menschen mit Behinderung

Tag des Gebens

Erscheinungstermin

10.02.2025
07.03.2025
01.04.2025
03.05.2025
20.06.2025
08.09.2025
13.09.2025
27.09.2025
01.10.2025
04.10.2025
01.11.2025
20.11.2025
02.12.2025
12.12.2025
03.12.2025

Anzeigenschluss

20.01.2025
28.02.2025
11.03.2025
14.04.2025

30.05.2025

18.08.2025
08.08.2025

10.09.2025
12.09.2025
13.10.2025
30.10.2025
28.10.2025
29.10.2025
12.11.2025

* Geplante Themen

Weltfliichtlingstag

Alle
Themen des
Tagesspiegels
finden Sie
hier [ L

H(.Ix”ll(,ll

Vererben & Stiften 2024

? Horten? Spend
Vermichtnis, Boomer!



https://media.tagesspiegel.de/themenspeziale/

Tagesspiegel-Portfolio & Markenreichweite

TAGE SSPl\I/FE(];)]IEk
Der Tagesspiegel-Kosmos:

Wie Sie Thre Zielgruppen erreichen

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL

Vererl)en & Sul‘len

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL

Tag des Gebensw

BERLIN oS

TAGESSPIEGEL

KIS

Beginnt
ein neues
Zeitalter?

Instagram:
215.000 Follower

TAGESSPIEGEL

KIS

Beginnt
ein neues
Zeitalter?

X:
518.400 Follower

Facebook:
211.400 Follower

Cr Tik Tok:
71.500 Follower

5 Podcasts:

> 41.200 valide Downloads monatl.
130 Sonderverodffentlichungen jahrlich

TAGESSIEGHL

la%'@

N

TAGESSPIEGEL .J%;,E,S?PIEGF!“
CHECKPOINT e

Unique User:innen im Monat

Leser:innen taglich
) (Website) (Print & E-Paper) — -
100 Veranstaltungen mit 8 Fachinformationen: 11 Newsletter:
>770 Speaker:innen in 2024 > 114.300 Abonnent:innen > 914.100 Abonnent:innen
Tag des Gebens

Quellen: best for planning 2024, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; agma DNA 2025-3, Monat Mérz, Basis: 16 Jahre und élter;
ma Podcast (Monat: Mérz 2025); AGNITAS (Monat: Marz 2025); Follower-Anzahl des jeweiligen Tagesspiegel-Kanals (Monat: Mérz 2025)



TAGESSPIEGEL
sregetboserien MEDIA
Die richtige Zielgruppe GIvING

Tagesspiegel-Leser:innen

TUESDAY
DEUTSCHLAND

o 3 o1 Exklusiv-Leser:innen Top-Bildun Top-Qualifizierun

394.000 tigliche Leser:innen erinner pEtdung PQ g
87% der Tagesspiegel-Leser:innen
] _ lesen keine andere g
u Der Tagesspiegel erreicht Uberregionale Tageszeitung. Weiterfihrende A | |
u taglich 394.000 Leser:innen Schule SuEhu bei Top-Entscheidenden
. . . o in der Hauptstadt*
(1] ' und ist damit die SR 72%
o - n fuhrende Tageszeitung Volks,/
. . 6% -
. - in der Hauptstadtregion. ° Hauptschule
bei CEOs
. in der Hauptstadt*
Manner und Frauen Alle Altersgruppen
Uberdurchschnittliches Einkommen
Mit mehr als 4.000 Euro im Monat liegt das durchschnittliche HHNE der
Tagesspiegel-Leser:innen deutlich Gber dem Bevolkerungsdurchschnitt: 6:;)(;%1 1?13—?2)]. o mr
Ffsu;) : Mén?er leitenden Angestellten
Tagesspiegel-Leser:iinnen | 4.009 € S0 unter den Berliner Tageszeitungen
40-59 J.
39%

Gesamtbevolkerung  3.452 €

Quellen: best for planning 2024, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; *LAE 2024, Basis: Entscheidende in Berlin: 165.000 Personen;
Tag des Gebens Weitere Informationen zu Nr.1-Positionierungen unter tagesspiegel.de/leitmedium



Tagesspiegel-Leser:innen

Die Engagierten
Leserdaten Print

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

274.000 Sozial-Engagierte

WA

69% der Tagesspiegel-Leser:innen
finden soziales Engagement

l E Eil (besonders) wichtig.

29%

achten beim Konsum auf die
Nachhaltigkeit der Produkte
(Umweltvertraglichkeit,
keine Kinderarbeit etc.).

9 Tag des Gebens

438%

kaufen vorzugsweise
Marken/Produkte, die
sich gesellschaftlich
engagieren.

48% der Leser:innen

haben den Anspruch, sich
aktiv fur die Veranderung
in der Gesellschaft
einzusetzen.

40% 30%

spenden bis 50, 100 gehen mind. einmal

oder 500 Euro im Jahr. im Monat einer
ehrenamtlichen
Tatigkeit nach.

Quellen: best for planning 2024, Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre; *IVW 111/2024, verkaufte Auflage

und IVW-VA /2024, Auflage in Berlin; **LAE 2024, Basis: Entscheidende in Berlin: 165.000 Personen;
Weitere Informationen zu den Nr.1-Positionierungen unter tagesspiegel.de/leitmedium

Auflagenstarkste Tageszeitung
in der Hauptstadt-Region*

394.000 tagliche Leser:innen

bei Akademiker:innen
in der Hauptstadt**



Tagesspiegel-User:innen

Die Engagierten

Userdaten Digital

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND
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67% Sozial-Engagierte

WA

67% der Tagesspiegel-User:innen
finden soziales Engagement

l E Eil (besonders) wichtig.

(o)
46%
achten beim Konsum auf die
Nachhaltigkeit der Produkte

(Umweltvertraglichkeit,
keine Kinderarbeit etc.).

Tag des Gebens

0)
3%
kaufen vorzugsweise
Marken/Produkte, die

sich gesellschaftlich
engagieren.

42% der User:innen

haben den Anspruch, sich
aktiv fur die Veranderung
in der Gesellschaft
einzusetzen.

39% 16%

spenden bis 50, 100 gehen mind. einmal

oder 500 Euro im Jahr. im Monat einer
ehrenamtlichen
Tatigkeit nach.

Quellen: best for planning 2024, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre;
* agma DNA 2025-01, Monat Januar, Basis: 16 Jahre und éalter

Unique User:innen*

der reichweitenstarksten
Nachrichtenportale Deutschlands*

Uberregionale Reichweite*



Tagesspiegel Tag des Gebens - Advertorials im redaktionellen Umfeld

Print-Advertorials
Formate & Preise

Sie mdéchten komplexe Inhalte oder z. B. ein Interview in
redaktioneller Anmutung prasentieren? Hierflr bietet sich unser
Advertorial an. Machen Sie mit dieser Moglichkeit auf Ihr

Unternehmen aufmerksam.

Sie haben die Hoheit uiber die Inhalte und wir bringen diese in das
passende Format. Bei Text- und/oder Bildgestaltung sind wir gern

gegen Aufpreis kreativ beratend tatig.

Erscheinungstermin: Dienstag, 02.12.2025
Anzeigenschluss: Dienstag, 28.10.2025

Unterlagenschluss Advertorials: Donnerstag, 13.11.2025

1/1 Seite B247 xH 371 mm 15.200 €

1/2 Seite quer B 247 xH 189,2 mm 7.700 €

11 Tag des Gebens

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GIY ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

o5 womtn Vererben & Stiften 3

STADTKULTUR

Basel - die kleine Stadt
der groen Kunst!

Streit ums Erbe
| vermeiden

1/1 Seite 1/2 Seite quer

*Rabatt bezgl. Listenpreis. Die Preise sind nicht rabattfahig oder rabattbildend, jedoch AE-fahig. Die Preise gelten nur fiir gemeinnitzige
Organisationen. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, glltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels:
media.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die Printanzeige & die Verlinkung im E-Paper. Ein Anzeigenauftrag kann bis spatestens zum Tag des
Anzeigenschlusses storniert werden. Danach fallt die Auftragssumme in voller Hohe an.



TAGESSPIEGEL

Tag des Gebens- Premiumformat im redaktionellen Umfeld
MEDIA
Panorama-Story NG
TUESDAY

[hr grolser Auftritt

HALB

Mit einer exklusiven Veroffentlichung als Panorama-Story haben Sie einen opulenten
Auftritt. Zwei gegenuberliegende Seiten bieten viel Platz fur eine ausfuhrliche Darstellung

Ihres Unternehmens oder eines lhrer Projekte. Sie entscheiden, ob dies in Form eines

Interviews, Kommentars oder in einem anderen Format erfolgen darf. Sie haben die Hoheit

diec markischen

SCHREIBWELTEN
von Ganter

le Bruyn

uber die Inhalte und liefern uns Texte sowie Fotomaterial, und wir gestalten fur Sie die Story.

Die Erstellung des Beitrags erfolgt in enger Abstimmung mit lhnen in zwei

Korrekturschleifen. k %l‘.

Sie bendtigen Unterstitzung bei der Erstellung von Texten oder Fotos? Kein Problem,

unser erfahrenes Team hilft gegen Aufpreis sehr gernel! lhre Vorteile:

* Passgenaue Kommunikation Ihres Anliegens

* Platzierung in der Mitte der Beilage

2 Seiten (Panorama) 28.300 € * Nur 1 xin der Beilage verfiigbar

* Viel Platz fur Informationen, Bilder, Interviews
und Grafiken

Die Preise sind nicht rabattfahig oder rabattbildend, jedoch AE-fahig. Die Preise gelten nur fir gemeinnitzige Organisationen. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Es
gelten die Preisliste Nr. 66a, glltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die Printanzeige & die
12 Tag des Gebens Verlinkung im E-Paper. Ein Anzeigenauftrag kann bis spatestens zum Tag des Anzeigenschlusses storniert werden. Danach fallt die Auftragssumme in voller Hohe an.




Tag des Gebens- Advertorials im Serviceteil

GebenExtra
Der praktische Uberblick

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

Im GebenExtra stellen sich Stiftungen, Hilfswerke und gemeinnltzige Organisationen mit
ihren Projekten vor - ein idealer Uberblick fiir interessierte Leser:innen, die Gutes tun

mochten und auf der Suche nach einem geeigneten Ziel fiir ihre Spende sind.

Das GebenExtra folgt direkt im Anschluss an die redaktionellen Beitrage der Beilage und
bietet drei verschiedene Advertorial-Formate zur Auswahl.
Sie liefern Text und Bild in der passenden Grof3e und wir bringen diese in das gewahlte

Festformat.

*Rabatt bezgl. Listenpreis. Die Preise sind nicht rabattfahig oder rabattbildend, jedoch AE-fahig. Die Preise gelten nur fir gemeinnutzige Organisationen. Die

Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, gliltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agh/. Der Preis

inkludiert die Printanzeige & die Verlinkung im E-Paper. Ein Anzeigenauftrag kann bis spatestens zum Tag des Anzeigenschlusses storniert werden. Danach fallt

13 Tag des Gebens die Auftragssumme in voller Hohe an.

GebenExtra

DRK erhalt Spenden-LKW
fir den Nordosten
Berlins

Jetzt doppelt Zukunft stiften -
! g

r Caritas

= S
3 £ ° k 227 N
-4 38 e E ;
c I - g
Mit dem Herzen in die Neue Spendenmoglichkeiten Unser Engagement:
Zukunft blicken zu Weihnachten

Wir helfen Menschen in Not

Der Newsletter fiirs
Ehrenamt in Berlin

A: %2 Seite quer/hoch 5.200 €
B: ¥ Seite 2.700 €



TAGESSPIEGEL

Tag des Gebens - Anzeigen im redaktionellen Umfeld MEDIA

Anzeigen
Formate & Preise GI* ING

TUESDAY

DEUTSCHLAND

Format: Tabloid (B 285 x H 400 mm)
Satzspiegel: B247 mmxH371 mm
Verbreitung: Der Tagesspiegel
Auflage: 102.895 verkaufte Exemplare Sa, IVW /2025
1/1 Seite, U2, U4 1/2 Seite quer
Erscheinungstermin: Dienstag, 02.12.2025 R oS e il S SIS
Anzeigenschluss: Dienstag, 28.10.2025
Druckunterlagen: Dienstag, 25.11.2025
Umschlagseite 2 oder 4 14.900 €
1/1 Seite 13.100 €
1/2 Seite quer 6.900 €
1/3 Seite quer 4.300 € 1/3 Seite quer 1/4 Seite Standard
1/4 Seite Standard y— B 247 x H 124 mm B 121 x H 186 mm

*Rabatt bezgl. Listenpreis. Die Preise sind nicht rabattfahig oder rabattbildend, jedoch AE-fahig. Die Preise gelten nur flr gemeinnitzige
Organisationen. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, gliltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des
Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die Printanzeige & die Verlinkung im E-Paper. Ein Anzeigenauftrag kann bis

14 Tag des Gebens
g spatestens zum Tag des Anzeigenschlusses storniert werden. Danach fallt die Auftragssumme in voller Héhe an.



TAGESSPIEGEL

tagesspiegel.de . MEDI A
Themenspezial-Umfelder GIvING

auf tagesspiegel.de TUESDAT

DEUTSCHLAND

In den Themenspezial-Umfeldern auf tagesspiegel.de berichtet die Redaktion des

Tagesspiegels umfassend, informativ und verlasslich Gber Themen mit hohem 9,36 Ml().

Nutzwert und Leserinteresse. Unique User:innen im
Monat

Mit einer Banner-Kampagne oder einem digitalen Advertorial profitieren Sie von (Website)*

diesem hochwertigen und vertrauensvollen Umfeld fir Ihre Werbebotschaft.

Ihre Leistungen:
= TAGESSPIEGEL

* Werbemittel oder digitales Advertorial im gewlnschten Themenspezial-Umfeld P

TAGESSPIEGEL

Poltsk  Imterrsbonshe
mit Link zur Kundenwebsite = = TAG DER
. . : . . gy — ors:n:g
* Organischer Traffic auf tagesspiegel.de durch Rotation Ihrer Werbemittel in 2 } Lo b TUR "
: Re = O
thematisch passenden Ressorts umouﬁﬁ .‘) )

* Kampagne fur das Themenspezial-Umfeld auf tagesspiegel.de
* Geo-Targeting nach Wunsch
* Mind. 100.000 Als

*agma DNA 2025-03, Monat Marz, Basis: 16 Jahre und alter

15 Tag des Gebens



https://www.tagesspiegel.de/themenspeziale
https://www.tagesspiegel.de/themenspeziale/

Themenspezial-Umfelder auf tagesspiegel.de

Digitale Advertorials
Pakete & Preise

Gesamtpreis inkl. Gesamtpreis inkl. Bewerbung auf
Bewerbung auf tagesspiegel.de und weiteren
tagesspiegel.de: Websites mit Targeting:
100.000 2.325€ 200.000 5.075€
250.000 3.787€ 500.000 9.975€
500.000 5.875€ 1.000 000 16.875€

Leistungsbestandteile:

. Erstellen des Advertorials auf Basis der vom Kunden
gelieferten fertigen Inhalte (Text, Bild, Video) inkl.
Korrektorat

. Hosting durch Tagesspiegel

. Redaktionelles Themenspezial-Umfeld

*  Trafficgenerierung durch Native Teaser Ads auf
tagesspiegel.de (Paket Basis) und Medium Rectangle auf
weiteren Websites mit Targeting (Paket Premium)

. Indiv. Laufzeitvereinbarung

. Reporting

16 Tag des Gebens

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¢ ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

TAGESSPIEGEL £
B e e s -

TAGESSPIEGEL — e [R50

Pk lntermaonaes Do Gomlchall | Wirtohal Kolur  Wisea  Gemndhel  Spart Mein

Ay
SRS X
” ﬁ Wasserstoff
Berlin Science Week 2023 Frihwamsystem
Al

Offshore-Wasserstoff
Tanker statt Gasleitungen
machen alles viel einfacher

a
Weifer Wasserstoff ,Er konnte alle fossilen
Energietriger ersetzen*

Weier, & Kommt b
angenommen. Wahrend das Therna in anderen Lindern vorangetricben
wird, bleibt die deutsche Politik skeptisch.

Der Sog der
entstehen zunehmend dort, wo es genug griine
Energie gibt

Weitere Formate auf Anfrage. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind rabatt- und AE-fahig sowie rabattbildend. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, gliltig ab
26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agh/.



Digitalkampagnen

Werbemittel im Themenspezial-Umfeld &
Kombinationen fiir noch mehr Reichweite

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

17

Auf

. tages-
TAGESSPIEGEL . spiegel.de

TAGESSPIEGEL wavoma [ 480

Lange Nacht der Wissenschaften

ht der
senschaften am 22,
e gut

@ Der Weg zur Schwammstadt Das kann Berlir
von Manaus lernen

Der Wi

Die Redaktion des Tagesspiegels verfasst und bundelt mehrere Artikel zu digitalen
Themenspezialen, die in einem von acht Themenspezial-Umfeldern veroffentlicht
werden. Kundenwerbemittel sind fiir die Vermarktungsdauer im gewiinschten
Themenspezial-Umfeld fest platziert und werden auf Artikel-Ebene sowie
zusatzlich in passenden Ressorts auf tagesspiegel.de in Rotation ausgespielt.

Tag des Gebens

auch

auf lhren
B Wunsch-
. Websites

Targeting & Keywords

Mit einer Data Driven Kampagne
Uber tagesspiegel.de hinaus (gern
prufen wir Inre Wunschwebsites)
erreichen Sie zusatzlich
passgenaue Zielgruppen im
Internet

TAGESSPIEGEL

Mit einem Native Hub
positionieren Sie sich als
Expert:in auf lhrem Gebiet. In
mehreren redaktionell gestalteten
Artikeln wird ein komplexes Thema
informativ dargestellt.



Digitalkampagnen

Angebotspakete — Halfpage Ad im
Themenspezial-Umfeld

TAGESSPIEGEL
MEDIA

GI¥ING
TUESDAY

DEUTSCHLAND

Auf

- tages-
Basic :

spiegel.de

Themenspezial-Umfeld

Halfpage Ad* (Desktop & Mobil) wird
in Rotation mit 150.000 Als im
gewunschten Themenspezial-Umfeld
und Themenspezial sowie dazu
passenden Ressorts auf
tagesspiegel.de ausgespielt

1 Woche Laufzeit

TGESSMICEL
| ‘. S
™

Tag des Gebens

Uber

. tages-
Premium

spiegel.de
hinaus

Themenspezial-Umfeld

Halfpage Ad* (Desktop & Mobil) wird in
Rotation mit 150.000 Als im
gewunschten Themenspezial-Umfeld
und Themenspezial sowie dazu
passenden Ressorts auf
tagesspiegel.de ausgespielt

Data Driven Kampagne

Halfpage Ad* mit 150.000 Als
(Desktop & Mobile) im passenden Data
Driven Channel inkl. Targeting (gerne
prufen wir Ihre Wunsch-Webseiten)

2 Wochen Laufzeit

Uber
. tages-
Premium Plus

spiegel.de
hinaus

Themenspezial-Umfeld

Halfpage Ad* (Desktop & Mobil) wird in Rotation mit
150.000 Als im gewunschten Themenspezial-Umfeld
und Themenspezial sowie dazu passenden Ressorts
auf tagesspiegel.de ausgespielt

Data Driven Kampagne

Halfpage Ad* mit 150.000 Als (Desktop & Mobile) im
passenden Data Driven Channel inkl. Targeting (gerne
prufen wir Ihre Wunsch-Webseiten)

Native Hub Basic

inkl. Native Teaser in der gewunschten Themenspezial-
Rubrik und auf tagesspiegel.de mit 360.000 Als

4 Wochen Laufzeit

Der Rabatt bezieht sich auf den Brutto-Listenpreis. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE-fahig, jedoch nicht rabattféhig und nicht rabattbildend. Es gelten die Preisliste Nr. 66a,
glltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/aghb/. * Weitere Werbemittel auf Anfrage méglich.


https://www.tagesspiegel.de/themenspeziale/lebenundwelt/

Kontakt

TAGESSPIEGEL
MEDIA

Tatjana Polon

Verlagsleitung Content Solutions
Tel.: +49 (30) / 290 21-155 19
tatjana.polon@tagesspiegel.de

Postanschrift

Verlag Der Tagesspiegel
Askanischer Platz 3
10963 Berlin

Anzeigenauftrage
dispo@tagesspiegel.de

Tagesspiegel Media ist die Vermarktungs-Unit der Verlag
Der Tagesspiegel GmbH.

TAGESSPIEGEL

Folgen Sie uns auf: m

Fir den Tagesspiegel gelten die aktuelle Preisliste sowie die AGB:
media.tagesspiegel.de/agb/.



https://de.linkedin.com/showcase/media-tagesspiegel?trk=affiliated-pages
media.tagesspiegel.de/agb/
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