


Der Tagesspiegel-Kosmos:
Wie Sie lhre Zielgruppen erreichen
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Beginnt -
ein neues
Zeitalter? ’

Beginnt ™
ein neues
Zeitalter?

9,67 Mio.

Crossmediale Reichweite

TAGESSPIEGEL 'MPACT

UN-Klimakonferenz

Mobilitit

Instagram:
261.000 Follower

X:
486.856 Follower

Facebook:
250.057 Follower

Tik Tok:
137.700 Follower

130 Sonderveroffentlichungen jahrlich

100 Veranstaltungen mit
> 770 Speaker:innen in 2024

Quellen: best for planning 2025, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser Print/E-Paper pro Monat, Unique User pro Monat); Podcast (Monat: Januar 2026); AGNITAS (Monat: Januar 2026); Follower-Anzahl des jeweiligen Tagesspiegel-Kanals
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Tagesspiegel-Nutzer:innen deutschlandweit
... Sind uberdurchschnittlich sozial-engagiert

6,4 Millionen Sozial-Engagierte 42% der Nutzer:innen

]
K% 66% der Tagesspiegel-Nutzer:innen '@' haben den Anspruch, sich

aktiv fUr die Veranderung

finden soziales Engagement .
ﬂi (besonders) wichtig. .-. in der Gesellschaft

einzusetzen.

a47% _~. 41% ® 40% ' Uberdurchschnittlich

achten beim Konsum auf die « Q- | spenden bis 50, '&”“ kaufen vorzugsweise
"'

Nachhaltigkeit der Produkte 100, 500 oder Marken/Produkte, die sich gehen mind. einmal im Monat einer
(Umweltvertraglichkeit, mehr als 500 Euro gesellschaftlich engagieren. ehrenamtlichen Tatigkeit nach.*
keine Kinderarbeit etc.). im Jahr.

viele Tagesspiegel-Nutzer:innen (20%)

TAGESSPIEGEL 'MPACT

9,67 Mio.

Personen deutschlandweit nutzen
den Tagesspiegel gedruckt oder
digital®

Top 10

der reichweitenstarksten
Nachrichtenportale deutschlandweit?

5.000€ & mehr

fast jede:r dritte Tagesspiegel-
Nutzer:in (30%) hat ein Haushalts-
nettoeinkommen von iiber 5.000€

Nr.1 ‘Ef*\

bei den Sozial-Engagierten unter
den Berliner Tageszeitungen

Quellen: best for planning 2025, 1Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser Print / E-Paper pro Monat, Unique User pro Monat), Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre; 2DNA Q4/2025 Unique User pro Monat, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahre;
*Affinitéts-Index=142 im Vergleich zur Gesamtbevélkerung; Weitere Informationen zu den Nr.1-Positionierungen unter tagesspiegel.de/leitmedium 3



Kompetenz im Themenbereich
Gesellschaftliches Engagement

Beispiele 2025

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL

Tag des Gebens

w oGiingTueselay

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL e

Vererben § Stlften

e ellage 7un Tag des Testaments

Auch der Tagesspiegel engagiert sich. Das Thema
Gesellschaftliches Engagement hat in der Tagesspiegel-
Redaktion eine hohe Prioritat. Es erscheinen viele
Themenspeziale in gedruckter & digitaler Form.

PEEpe—

Engagement

16. Borlinor Stiftungswoche ‘

®

TAGESSPIEGEL MPACT

Tag des Gebens

Weltﬂuchthngstag

ckiirz
Rationen
Mit jedem Tag
wiichst dic
Verzweiflung

TAGESSPIEGEL Ll ]

Verlagsthema Geben v2025

Vor Uber 30 Jahren griindete der Tagesspiegel den Verein

,Menschen helfen!“. Seitdem haben die Leser:innen mehr als
11 Millionen Euro gespendet.




Geben® - Das Magazin fiir Engagierte

Geben' - Warum?

Gesellschaftliches Engagement ist
wichtiger denn je.

Der Beitrag von Stiftungen, Vereinen,
NGOs, NPOs und anderen engagierten
Unternehmen ist fur unsere Demokratie
unerlasslich.

Dem Tagesspiegel sind (zivil-)gesell-
schaftliche Themen besonders wichtig.
Wir freuen uns deshalb sehr, dass unser
Magazin Geben® nun schon im dritten
Jahr erscheinen wird.

Geben" - Was?

Ein Magazin fiir Berlin & Deutschland.

Das Magazin im handlichen Format lasst
Stiftungen, NGOs, NPOs, Vereine und
andere engagierte Unternehmen zu Wort
(& Bild) kommen und greift Themen auf,
die die Gesellschaft bewegen und zur
aktiven Mitgestaltung aufrufen. Print &
Digital auf den Kanalen des
Tagesspiegels.

In bewegenden Geschichten, die
Menschen und Projekte eindringlich
vorstellen, transportiert das bundesweit
vertriebene Magazin wichtige
Botschaften mit viel Aufmerksamkeit.

TAGESSPIEGEL IMPACT

Geben" - Fiir wen?

Fur alle Engagierten

Ob im Ehrenamt oder beruflich -
zivilgesellschaftliches Engagement und
geforderte Initiativen bilden den
Grundstein unseres friedlichen,
demokratischen Zusammenlebens.
Die Tagesspiegel-Leser:innen
interessieren sich Uberdurchschnittlich
fur gesellschaftlich relevante Themen
und spenden gern.




Geben®
Eckdaten und
Impressionen

Auf allen Kanalen

Geben® erscheint crossmedial:
* als Printprodukt

* im E-Paper

* online auf
tagesspiegel.de/themenspeziale/lebenundwelt

Damit kdonnen Sie crossmedial 9,67 Mio.
Leser:innen erreichen.

Erscheinungstermin: 11. Dezember 2026

VERLAGSBEILAGE
DES TAGESSPIEGELS

DEZ 2025

Geben'— %

o
Mo wiede 03 vl
v yhen ke sl
sads

Darius Rumazand im Portrt En Fotograf st Bick 1rs Merschiche

TAGESSPIEGEL
MAJA GOPEL TECHNISCHES HILFSWERK ANDREA WELLER-ESSERS
Ein Pladoyer Starke Retter, die unsere Demokratie
fir mehr Anstand Unterstitzung brauchen far Kinder

TAGESSPIEGEL 'MPACT

11:418 il 5

< zungex TAGESSPIEGEL
Verlagsthema Geben ¥ 2025

Anzeige / Fotograf Darius Ramazani
im Portrét Ein Herz, grof} wie eine
Plakatwand

Seit acht Jahren gibt der Berliner Kinstler am
Stuttgarter Platz Initiativen Sichtbarkeit, die sich fir
eine bessere Welt einsetzen. Und nimmt dafir keinen
Cent.

Von Nadja Bossmann

Anzeige / 12 Fragen an Maja Gopel

Anzeigenschluss: 30. Oktober 2026

Materialschluss Adv.: 6. November 2026

Druckunterlagenschluss: 19. November 2026

Geben¥ 2025, Quelle: best for planning 2025, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser Print/E-

Paper pro Monat, Unique User pro Monat)



TAGESSPIEGEL 'MPACT

Geben®
Das Magazin fur Engagierte Hohe

Awareness

fur lhre
Botschaft

Geben" bietet: Das Umfeld macht den Unterschied

* 1. anspruchsvolle Themen in einem handlichen Content-Magazin
20% 40% 60% 80%

* 2. eine interessierte, spendenfreudige & engagierte Zielgruppe
~Passende Artikel zu

» 3. redaktionelle und gestalterische Kompetenz e e el ol 65%
. .. bei der
+ 4. interessante Lesestiicke T e T 73%
* 5. Geschichten und Emotionen
* 6. Informationen Uber engagierte Personen & Projekte _Das redaktionelle Umfeld 55%
_ L _ liefert einen Mehrwert zur
* 7. eine Plattform fur Stiftungen, NPOs, NGOs, Vereine, Anzeige. 76%

Unternehmen
8. aufmerksamkeitsstarke Sonderformate
® Anzeige ohne Bezug zum Umfeld
* 9. einen hohen Nutzwert m Anzeige im Content Match

* 10. eine langfristige Wirkung

Quelle: score media ,Content Match Umfeldanalyse®, Basis: 1.811 Leser*innen regionaler Tageszeitungen 7



Formate

TAGESSPIEGEL IMPACT Content & Concept Solutions



Geben

Print-Formate

Titel Story

wie ein
Plakatwand

JA ZUR AUSBILDUNG!
NEIN 7UR ABGABE!

vERLACIREILAGE
€3 LGIAAMIGEES

2

Geben'— %

Al cOrIL

Ein Pladoyer
t0r mehr Anstand

TAGESSPIEGEL

FEEMNIACHES MILFAWERK

Starke Retter, die unsere
Unterstitzung brauchen

ANDREA WELLER £80ERS

Demokratie
fir Kinder

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Advertorials

Man sieht nur
mit dem Herzen gut

s
o

GebenYExtra

Ihr Einsatz
ist gefragt!

Ch

Eine Zioge zum Fost?
Macht Sinnl

Wkt vk




TAGESSPIEGEL MPACT

Premiumprodukt:
Die Titelstory

vemiagssciLAcE cesen
DE5 TAGESSPIEGELS.

= GeSichter der - : axete Versintos Nordhecss, Arang m.:m,ﬁzﬁ?;:ﬁf
¥ i Aipaii 7 e
Geben — . hkeit - - JRE® . B

B B SPTET

oz 2024

o gt Grunsndee

Es gibt die von der Weit sind. die als zu gefahr-
lich sebst for nen geften. Julia es trotzdem, aus diesen Zuversicht und gegenseitigen Hilfe im Angesicht groBter Not. Ihr Buch .Menschiichkeit
Gebieten zu berichten. Seit fast 15 Jahren hat es sich die Fotojournalistin zur Aufgabe in Zeiten der Angst", eine Mischung aus Bildband, Reportagen und Autobiografie.
gemacht, Alltagsbilder von den dunkelsten Orten der Welt festzuhalten. Und die Welt am schaffte s sofort auf die deutschen Bestselierfisten und ist heute aktueller denn je

Leid der Menschen teilhaben zu lassen, die dort leben. Am Leid, aber auch an der

Pe—
Aufruf gegen Unterstatzung fir ein Initiative gegen
GberfGilte Heime besseres Miteinander das Vergessen

2

Maximale Awareness

« Sie stellen Ihr Projekt opulent und ausfiihrlich in einer vierseitigen Titelstory vor. Der Mindestumfang der Titelstory betragt 4 Seiten Content. Auf Wunsch
kann der Umfang auch erweitert werden.
* Die Titelstory ist prominent im Magazin platziert und wird mit einem grofien Aufmacherbild und einem Titelteaser auf dem Cover angekiindigt.

In gemeinsamer Absprache mit Verlagsredaktion und Art Direktion entsteht lhre individuelle Titelstory und sorgt fir hochste Aufmerksamkeit innerhalb
des Magazins.

10



Exklusiv:

lhr Advertorial

Es ist kurz vor zwolf
in Deutschland

Diese Partnerschaften
verandern die Welt

Warum Unternehmen und Stiftungen
gemeinsam mehr erreichen

b dn et Thiinger It (s it

o v v e W v v

Tierheimen

Millionen StraBenkatzen bringen unsere Tierheime

ans Limit. Vielerorts gibt es
Jetzt steht Weihnachten vor der Tor

Sie erzahlen lhre Geschichte

* In einem ausfuhrlichen Advertorial berichten Sie von Ihrem Projekt und engagierten Menschen.

Vernachlassigten
Kindern helfen

Fehlende Aufmerksamkeit und Firsorge kann
fiir Kinder lebenslange Folgen haben. SOS-Kinderdorf
unterstitzt betroffene Familien

Ober

~Eine psychische

bei den Eltern
Aﬁhnoﬂll

TAGESSPIEGEL MPACT

Wir unterstiitzen Sie

Sie mochten lhr Angebot
mit starken Bildern
bewerben oder
ausfuhrlich im Text
beschreiben? Wir finden
gemeinsam mit lhnen die
passende Form fiir lhr
Angebot und beraten zu
gestalterischen
Elementen wie Infoboxen,
Tipps und mehr.

*  Wir erstellen Ihren Wunsch-Text mit individualisiertem Layout und empfehlen Sie damit unseren Leser:innen als geeigneten Empfanger ihrer Spende.

* Advertorials sind in den Umfangen 1, 2 oder mehr Seiten umsetzbar. Sie haben die Moglichkeit, zusatzlich einen der 3 verfugbaren Titelteaser* zu buchen.

*Buchung ab 2-seitigen Advertorials méglich. Titelteaser 3x verfligbar

11



Auf den Punkt:
lhre Anzeige

il

15
f
i

Pfade
zur Hilfe

Gese ibe in
uzige qle sucht Blel
:Wﬂ:l‘ lage.Tel. 0‘30.284984-1574

58! | 1iffe1]

i
i

Werden Sie Wald-Pate!
Schiitzen Sie mit uns diesen einzigartigen
Lebensraum und seine Bewohner.

Exklusive Aufmerksamkeit durch Anzeigen

*  Sie mochten Ihre Key Visuals prasentieren? Mit einer Anzeigenschaltung im Magazin Geben” profitieren Sie von einem emotionalen und
aufmerksamkeitsstarken Umfeld und erreichen damit lhre Zielgruppe im passenden Content.

* Sie haben die Wahl zwischen 2 Formaten: 1 Seite und Y2 Seite quer/hoch.

Zum Tag
des Ehrenamtes
sagen wir ...

N 013 Berlin

TAGESSPIEGEL MPACT

Dein ehrenamtliches
Engagement stirkt die
Berliner Wirtschaft.

12



Der Uberblick im Kollektiv:
Geben®Extra

GEBEN EXTRA Lo

lhr Einsatz
ist gefragt!

Was konnen Sie tun? Wie mochten Sie die

Welt ein Stiick besser machen? Es gibt zahlreiche
Wege. anderen zu heifen. Im GebenExtra finden
Sie einen Uberblick iber verschiedene Projekte,
die Unterstitzung dringend brauchen:

Stiftungen, Hilfswerke, Vereine und
gemeinnatzige Organisationen

stellen ihre Initiativen vor

Eine Ziege
zu Weihnachten?

Weil Kinder el
Zukunft brauchen
Oie e . cenen
e

#TeamEhrenamt - das starkste
Toam Doutschlands

Gescherwe oft n Uberfluss vorranden sird.
eretet Das Guth Geschank son World Vsion
P T Froude. sondem Nl auch

Mense)

Diese Partnerschaften
verandern die Welt

Warum Unternehmen und Stiftungen
gemeinsam mehr erreichen

G Lt ot G Doch e Srvebanes ke st

Wege s xhen und durch sirteghnche

Fiir alle
Fille alles
geregelt

E @ shep tmpraasignie L O3 IIO LA o e

TAGESSPIEGEL
SHOP

Advertorials im Kollektiv

Sie kbnnen zwischen den Formaten Y2 Seite quer/hoch und ¥ Seite wahlen.

Hervorgehoben mit einem Farbfont stellen sich im Geben¥Extra Stiftungen, Hilfswerke und gemeinnitzige Organisationen mit ihren Projekten vor - ein idealer
Uberblick fiir interessierte Leser:innen, die Gutes tun mdchten und auf der Suche nach einem geeigneten Ziel fiir ihre Spende sind.

Mit einem Advertorial im Kollektiv haben Sie die Méglichkeit, lThr Projekt kostenbewusst zu platzieren. Sie haben die Hoheit Uber die Inhalte und wir bringen
Text und Bild in das passende Format.

TAGESSPIEGEL MPACT

13



lhr Projekt crossmedial

Digitale Einbindung auf tagesspiegel.de

TAGESSPIEGEL Ausgaben  Magazine  Prospekte Merkliste

Aktuelle Prospekte

(1) mem Wonto
nGssnEG
Sor
-

OCHEN |
KTUELL

IN POTSDAM s, soucl.
P ‘ o R
S

e

Potsdam
blitht auf

Einbindung des Magazins Geben¥ im
digitalen Prospekte-Kiosk

vERLACsaEILAGH
€3 SIAAMIAIES

TAGESSPIEGEL

FECHNIAEHES MILFAWERK

Sl‘wlw Retter, die unsere

Print-Magazin

ANDREA WELLER fR0ERS

Demokratie
far Kinder

TAGESSPIEGEL

@ ik ierioms Berin Geselahf Witshal Kt Wien  Genbell Spert e

Themenspeziale Leben & Welt

wder, Menschen, ki

Verlagsthema Geben v 2025

A AN
Anzeige / Fotograf Darius Ramazani im Portrat Ein
Herz, grof wie eine Plakatwand

Anzeige / 12 Fragen an Maja
Gopel .Wir brauchen wieder
mehr Menschen, die in
unsere Gesellschaft
einchecken”

Soit et

Anzolgo / Tiarholme am Limit Schnclla  Anzede /

st dobot

Anzolgn / e fe Kindor .Sk
missen sehen, dass i Tun einen
Unterschied macht*

TAGESSPIEGEL MPACT

Einbindung von Titelstory und Advertorials im
digitalen Themenumfeld Leben & Welt*

*Buchung ab 2seitigen Advertorials méglich. Titelteaser 3x verfugbar. 14



lhr Projekt crossmedial
Digitale Einbindung in der Themenwelt

TAGESSPIEGEL Qoo e [700

Politik  Internationales Berlin  Gesellschaft ~Wirtschaft Kultur Wissen Gesundheit

1) | Themanspaziale | Leben & Wet

Sport  Meinu

TAGESSPIEGEL

=== Themenwelt auf tagesspiegel.de

(1)) Anmeiden ABO

Themenspeziale Leben & Welt

Das volle Programm: Linder, Menschen, Engagement und Stiftungen

Teaser Titelstory sl

Tease r Adve rto r i a I q Anzelge / Tierheime am Limit SCNn;IIe Anzelg:; S(ark

Katastrophenschutz Die Stiftung THW

Verlagsthema Geb

iz

’

Herz, grof3 wie eine Plakatwand

Seit acht Jahren gibt der Berliner Kanstler am Stuttgarter Platz Initiati

SRR

B

Anzeige / Fotograf Darius Ramazani im Portrat

env 2025

Ein

Anzeige / 12 Fragen an Maja
Gopel ,Wir brauchen wieder
mehr Menschen, die in
unsere Gesellschaft
einchecken*

Sie ist Deutschlands bekannteste
Nachhaltigkeitsexpertin und
In ihrem neuen

Sichtbarkeit, die sich far eine bessere Welt einsetzen. Und nimmt dafdr keinen

Cent.

Von Nadja Bossmann

Hilfe ist dringend nétig
ist dabei

it

r Zivil- &

Buch deckt Maja Gpel Zusammenhange
auf und liefert zukunftstrachtige Strategien.

Von Nadja Bossmann

Anzeige / Demokratie fir Kinder ,Sie
massen sehen, dass ihr Tun einen
Unterschied macht*

TAGESSPIEGEL

[@ ™R sl fetn Owiped Neite Gosbatn Wil

Anzeige / Starker Zivil- & Katastrophenschutz

Die Stiftung THW ist dabei

Wen der nm

das Tochnezhe Hitowerk 7ur Stofle. Mt cinor Sponda an dic Stiftung, THW sneraitzen Sie dios.

AOR

Exklusive
Biithne in der
Themenwelt

St 0.12.300%, 5540 (e

Swar @2 Iahetiendari s am 14, ond 15. A% 2021 werwiziot:
Starkogen das Abrial, Geteste an der £4fl end im Masmchon
Kok, Ganam Landsanct urd gter
sarton. [z Ammat, der 2ordonung; emorscibar. THW Hotionancn
nd Hotor aues gane .

nnd 1

u g
Gber 2,7 Milicnen frowsiiper Breststundon.

Im Rabmen
0 Holler bet dr Hokro. end Tiskwasenicrsongung, Me
Sctwerom Gerat Rbon 5o Waer Schust und ScHame
Bezofigt und vicic e, 00 7u stark besch3d it warmn, abgsnsson.
Inrweschen haben Fachgruppen dos THI resgessamt 34

Ot don ARag sebe. OR murszicn die ATWORNST wegen der zorrion

Schen

0 Bror Arbet i Kauf netmon,

.Dieser Einsatz war einmalig. Das hat es
in der Geschichte des THW noch nicht
gegeben. Damit das THW weiterhin gut
aufgestellt ist und im Zivil- oder
Katastrophenfall schnell mit seiner
Expertise unterstitzen kann, braucht es
Ihre Testamentsspende. Bitte helfen Sie
unseren Helden!*

TAGESSPIEGEL 'MPACT

. lhre Titelstory/

Ihr Advertorial

15



Preise

TAGESSPIEGEL IMPACT Content & Concept Solutions



Preise & Formate
Advertorials

zzgl.
garantierte
Klicks

Gesamt-
preis*

Advertorial-
Format

36.220€
29.540€
20.324€
14.095€

Titelstory
4 Seiten
3 Seiten
2 Seiten

Titelstory inkl. groBem Aufmacherbild auf Titel; bei Advertorials
ab 2 Seiten Content zusatzliche Buchung eines Titelteasers fur
1.500 € moglich (insgesamt 3 Titelteaser im unteren Teil des
Titels verfugbar).

Digitale Reichweite durch Native Teaser Ads auf tagesspiegel.de
und Ausspielung auf Wunschwebsites inkl. Targeting.

11. Dezember 2026
30. Oktober 2026
6. November 2026
B212xH 275 mm

96.141 Ex. verkaufte Auflage,
Mo.-Fr., IVW 1/2026

Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:
Materialschluss Advertorials:

Grundformat:

Verkaufte Auflage:

*Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind nicht AE- und rabattféhig. Es gelten die
Preisliste Nr. 67, gultig ab 01.01.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels:
impact.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die Printanzeige, die Verlinkung im E-
Paper sowie die Platzierung in der digitalen Themenwelt Leben & Welt auf
tagesspiegel.de inkl. Reichweitenpaket. 2 Korrekturschleifen im Preis enthalten. Bei
Texterstellung durch den Tagesspiegel entstehen Zusatzkosten fir die Kreation. Die Hohe
ist abhangig vom Aufwand. Bei Interesse erhalten Sie detaillierte Angaben. Die Preise
gelten nur flir gemeinnitzige Organisationen.

Digitales

Reichweiten-

paket
inklusive

grofdes Aufmacherbild fiir
Titelstory und Titelteaser
auf dem Cover

= - TAGESSPIEGEL

Verlagsthema Geben v

Herren ist e in Paris
‘Wirklichkelt geworden.

P

Individuelle Titelstory/Advertorial

Meer geht
nicht mehr!

Teaser zur Titelstory/zu
den Advertorials in der
Themenwelt Leben &
Welt auf
tagesspiegel.de

TAGESSPIEGEL IMPACT

Titelstory/Advertorial
auf tagesspiegel.de


https://impact.tagesspiegel.de/agb/
https://impact.tagesspiegel.de/agb/

Preise & Formate
Anzeigen

zzgl.
garantierte
Anzeigen Klicks

Umschiagseite 4 | 150.000 | 1.000 | 12.500 €

;Jn;schlagselte 2 150.000 1.000 12.200 €
1/1 Seite
(alleinplatziert) 50.000 1000

1/2 Seite
hoch/quer

Erscheinungstermin: 11. Dezember 2026

Anzeigenschluss: 30. Oktober 2026
DU-Schluss Anzeigen: 19. November 2026

Grundformat: B 212 xH 275 mm

Verkaufte Auflage:

96.141 Ex. verkaufte Auflage,
Mo.-Fr., IVW 1/2026

*Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind nicht AE- und rabattféhig. Es gelten die
Preisliste Nr. 66a, gultig ab 01.01.2026, sowie die AGB des

Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die Printanzeige, die
Verlinkung im E-Paper sowie die Platzierung eines Halfpage Ads in der digitalen
Themenwelt Leben & Welt auf tagesspiegel.de sowie in passenden Ressorts auf
tagesspiegel.de. Bei Buchung einer Umschlagseite sind 150.000 Als auf
Wunschwebsites inkludiert (Data Driven Kampagne).

Die Beschnittzugabe bei Anzeigen betragt 3 mm an jeder Seite. Wir empfehlen, mit
Bild- und Textelementen einen Abstand von mindestens 10 mm zum Anschnitt
einzuhalten.

Die Preise gelten nur fir gemeinnitzige Organisationen.

Digitales
Reichweiten-
paket
inklusive

e

w z,‘!:ﬂ- MJI“M~|S74

Werden Sie Wald-Pate!
Schiitzen Sie mit uns diesen einzigartigen
Lebensraum und seine Bewohner

1/1 Seite,

Umschlagseite 2, 3 oder 4
im Anschnitt

B 212 xH 275 mm

1/2 Seite

im Anschnitt

103 x 275 mm (hoch)
212 x 130,5 mm (quer)

TAGESSPIEGEL IMPACT


https://impact.tagesspiegel.de/agb/
https://impact.tagesspiegel.de/agb/

TAGESSPIEGEL IMPACT

Preise & Formate
Geben%Extra

Geben¥Extra
1/2 Seite hoch/quer
1/4 Seite

Projekte und
Ideen mit Herz
Es gib gute Griinde Gutes zu tun. Haben wir
doch den Auftrag uns auch um adipiscing elit.
lorem habitus dolor.
Gegen die Einsamkeit

Gegen die Einsamkeit

Lore ipsum doior sit ame, lorem gone
el enean

Aenean Sinnvoll geben Cum socils natoque.
penatibus.

et magnis dis

Lore ipsum doior sit ame, lorem gone
cetur consecter Unterstitzung elt enean
commodo!

Erscheinungstermin: 11. Dezember 2026
Anzeigenschluss: 30. Oktober 2026

Materialschluss Advertorials: 6. November 2026

Altersarmut und
Depressionen

Grundformat: B 212 xH 275 mm

Verkaufte Auflage: 96.141 Ex. verkaufte Auflage,
Mo.-Fr., VW /2026

Advertorial 1/2 Seite quer Advertorial 1/2 Seite hoch Advertorial 1/4 Seite

188 mm x 116 mm 94 mm x 232 mm 94 mm x 116 mm
*Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind nicht AE- und rabattfahig. Es

gelten die Preisliste Nr. 66a, glltig ab 01.01.2026, sowie die AGB des
Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die Printanzeige
sowie die Veréffentlichung und Verlinkung im E-Paper.

2 Korrekturschleifen im Preis enthalten. Bei Texterstellung durch den
Tagesspiegel entstehen Zusatzkosten fur die Kreation. Die Hohe ist abhangig
vom Aufwand. Bei Interesse erhalten Sie detaillierte Angaben.

Die Preise gelten nur fir gemeinnitzige Organisationen.



https://impact.tagesspiegel.de/agb/
https://impact.tagesspiegel.de/agb/

Kontakt

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Postanschrift

Verlag Der Tagesspiegel
Askanischer Platz 3
10963 Berlin

Anzeigenauftrage
dispo@tagesspiegel.de

Tagesspiegel Impact ist die Vermarktungs-Unit der
Verlag Der Tagesspiegel GmbH.

TAGESSPIEGEL

Folgen Sie uns auf: m

Fur den Tagesspiegel gelten die aktuelle Preisliste sowie die AGB:
media.tagesspiegel.de/agh/.



https://de.linkedin.com/showcase/media-tagesspiegel?trk=affiliated-pages
media.tagesspiegel.de/agb/
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