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TAGESSPIEGEL MPACT

Redaktionelle Umfelder fiir Bildung,
Wissenschaft und Weiterbildung.

s Berlin

Wissenschaft i*
"

Regelmafige
Themenschwerpunkte fiir den
Bildungsmarkt wie die
Themenreihe Privatschulen und
Internate, die Abiturbeilage.

nGesshrcyy

Abitur 2094

Newsletter-Marketing|
Direkt im Postfach der Zielgruppe
landen mit den Tagesspiegel

. Newslettern.

Bildungsmarkt-PorifoIio 4
zur multimedialen Zielgruppenanspr&:he

Data Driven Marketing
Zielgruppengenaue programmatische
Digitalkampagnen in
Wunschumfelder.

ocial Media

. 5 g Effektive Zielgruppenansprache
. . udloMarketm = tiber Facebook, Instagram und TikTok.
Mit Audio-Spots auf Spotify und Deezer

geht Ihr Bildungsangebot direkt ins Ohr.



TAGESSPIEGEL IMPACT

Tagesspiegel-Leser:innen in der Hauptstadt sind
besonders affin fur Bildungsthemen

Erreichen Sie die hochgebildete Zielgruppe des Tagesspiegels in dieser positiv
besetzten und aufmerksamkeitsstarken Beilage mit Ihrer Botschaft!

2.000 'ia/:laa

Schuler:innen

10.000 | g 31% g

Tagesspiegel-Leser:innen der Tagesspiegel-Leser:innen

Quellen: best for planning 2025, ma Tageszeitung 2025; Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren in Berlin



Warum Data Driven Marketing?

Zielgenaues Targeting
Basierend auf Daten
(Demografie, Interessen,
Nutzerverhalten etc.)

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Geringe Streuverluste
Minimierung von Streuverlusten,
da nur an relevante Nutzer
ausgespielt wird > Effektivitats-
steigerung Ihres Budgets!

Transparenz

Personalisierung

Fur mehr Aufmerksamkeit Leistung der Anzeigen kann
kbnnen Anzeigen genau Uberwacht und
personalisiert werden analysiert werden = bessere

Kontrolle Uber Kosten

Effizienz und Automatisierung:
Kampagnen konnen in Echtzeit
uberwacht und angepasst
werden, um die Leistung zu
verbessern.

Flexibilitat

Grof3e Vielfalt an
Formaten und Targeting-
Optionen

Grofde Reichweite

Programmatisches Advertising ermaoglicht den Zugriff auf ein breites
Spektrum an Online-Inventar und eine skalierbare Ausspielung Uber
verschiedene Plattformen und Gerate hinweg, einschliefllich
Connected TV und digjtaler AufSlenwerbung.
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DDM - Ad Bundle
Desktop & Mobile

Technische Informationen:

Dateigewicht Desktop: max. 200 KB

Dateigewicht Mobile: max. 100 KB

Dateiformat:

htmI5-Zip-File (fur optimale Ausspielung der
Werbemittel empfohlen; weitere Infos)

Jpg In der Ausspielung
png inklusive:

gif (statisch oder animiert),
Animationsdauer: max. 30 Sek.

Anlieferungshinweise:

*  Zur optimalen Darstellung auf hochauflésenden
Displays bitte die Werbemittel in doppelter
Pixelgrof3e anliefern.

Anlieferung einer Ziel-URL



https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=HTML5

Display Ads -

Desktop
Werbeformate im
Uberblick Crossdevice

Desktop & Mobil
Format nach Wahl

Technische Informationen:
* Dateigewicht: max. 200 KB

*  Dateiformat:

*  html5-Zip-File (fur optimale Ausspielung der
Werbemittel empfohlen; weitere Infos)

irg
png

gif (statisch oder animiert),
Animationsdauer: max. 30 Sek.

* Anlieferungshinweise:

*  Zur optimalen Darstellung auf hochauflésenden
Displays bitte die Werbemittel in doppelter
Pixelgrofle anliefern.

Anlieferung einer Ziel-URL

TAGESSPIEGEL IMPACT



https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=HTML5
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Tagesspiegel Bezirke Newsletter -
hyperlokale Berichterstattung
direkt aus dem Kiez

TAGESSPIEGEL

CHARLOTTENBURG-WILMERSDORF

12 Newsletter & 12 Kiez-Kenner fur Berliner Darum sollten Sie hier werben!

Berichterstattung. Im Bezirke-Newsletter Erreichen Sie iber 1/4 Millionen

berichtet einmal pro Woche ein Empfanger:innen. Sie mochten hyperlokal

ausgewiesener Kiez-Kenner aus der werben und Nachbar:innen aus einem

Tagesspiegel-Redaktion uber Namen und speziellen Berliner Kiez erreichen? Dann R R

i i i i ) . . . . bR sein - Politiker fordern neue MaBnahmen +++
Nachrichten aus den Berliner Bezirken. Die machen Sie sich die hohe Reichweite in Rl s i Wl

in Schulen +++ Von Parkgebiihren bis zum
. - Energiesparen - interessante Themen der
Ihrem Wunsch-Bezirk zunutze und aktivieren il

Sie die Leser:innen mit Ihrer Werbebotschaft. e b o

spannenden Winkel in Ihrer Nachbarschaft. ‘

Newsletter stellen Menschen aus den
Berliner-Kiezen vor & beleuchten die

Liebe Nachberinnen, liebe Nachbarn,
sind E-Scooter eine Alternative zum

Erscheinungstermine: jeden Wochentag ein anderer Bezirk

>250.0001 45%

Anzeigenschluss: 3 Werktage vor Erscheinen, 16 Uhr

*Quelle: verlagseigene Angabe Uber AGNITAS; Stand November 2025




Die Langstrecke -

Preise, Erscheinungsweise und Reichweite

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Stellenanzeige

Stellenanzeige

Empfanger Textanzeige Bildanzeige Bild-Text-Anzeige Breaking Ad Opening Ad (Jobportal) (indiv.)

Bis 12.000 149 € 149 € 309€ 329€ 359 € 109 € 119€
12.001 - 21.000 209 € 209 € 389¢€ 439 € 479 € 129€ 159 €
21.001-27.000 249 € 249 € 489 € 559 € 599 € 169 € 199 €

Alle Bezirke 1.249 € 1.249 € 2.339€ 2.509 € 2.749 € 379¢€ 429 €
Marzahn- Lichtenberg | Treptow- Reinicken- Neukoélin | Spandau Tempelhof- Friedrichshain- Pankow Mitte Steglitz- Charlottenburg-
Hellersdorf Koépenick | dorf Schoneberg Kreuzberg Zehlendorf Wilmersdorf

Empfanger:innen (gerade

Kalenderwochen)*

Aussendung an zahlende 1.215 1.849 2.507 3.633 3.166 3.981 5.853 4.829 4.334 5.080 7.766 8.589

High-Interest Abo-

Leser:innen

Empfanger:innen

(ungerade

8.764 11.131 15.065 15.667 16.713 20.795 23.793 24.473 24.338 25.141

Kalenderwochen)*

Gesamtaussendung

Versandtag Dienstag Montag Montag Mittwoch Mittwoch Dienstag Dienstag Donnerstag Donnerstag | Mittwoch Donnerstag Freitag

*Quelle: verlagseigene Angabe Uber AGNITAS; Stand November 2025
Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE- und rabattfahig. Es gelten die Preisliste Nr. 67, glltig ab 01.01.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agb. 8


https://impact.tagesspiegel.de/agb/
https://impact.tagesspiegel.de/agb/

Bezirke Newsletter -

Erscheinungsweise und Reichweite

Montag

Dienstag

Mittwoch

Donnerstag

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Freitag

Bezirk

Lichtenberg

e 11.131 Subscriber

e 1.849 davon mit Abo
Treptow-Koépenick

* 15.065 Subscriber

e 2.507 davon mit Abo

Marzahn-Hellersdorf

e 8.764 Subscriber

e 1.215 davon Paid
Spandau

e 20.795 Subscriber

e 3.981 davon mit Abo
Tempelhof-Schoneberg
e 23.793 Subscriber

e 5.853 davon mit Abo

Neukolin

e 16.713 Subscriber

* 3.166 davon mit Abo
Reinickendorf

e 15.667 Subscriber

* 3.633 davon mit Abo
Mitte

e 25.141 Subscriber

* 5.080 mit Abo

Friedrichshain-Kreuzberg
» 24.473 Subscriber

* 4.829 davon mit Abo
Pankow

* 24.338 Subscriber

* 4.334 davon mit Abo
Steglitz-Zehlendorf

» 29.356 Subscriber

e 7.766 davon mit Abo

Charlottenburg-Wilmersdorf

35.292 Subscriber
8.589 davon mit Abo

Ungerade Kalenderwoche

Langstrecke flr alle Subscriber:innen

Gerade Kalenderwoche

Langstrecke flr alle Subscriber:innen mit Tagesspiegel-Abonnement
Kurzstrecke flr Subscriber:innen ohne Tagesspiegel-Abonnement

*Quelle: verlagseigene Angabe Uber AGNITAS; Stand November 2025
Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE- und rabattfahig. Es gelten die Preisliste Nr. 67, gultig ab 01.01.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agb.
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Formatangaben
Newsletter

Technische Anlieferungsdetails:
Max. 50 KB & URL-Anlieferung

Opening Ad

Bildanzeige

Textanzeige

Bild-Text-
Anzeige

Breaking Ad

Native Teaser
Ad

Job-
Empfehlung

B 1.200 x H 400 px

B 600 x H 500 px
jpg oder png

350 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bild: B 600 x H 500 px;
Text: 350 Zeichen inkl. Leerzeichen

B 1.200 x H 400 px

Bild: B 400 x H 300 Pixel
Dachzeile (optional): max. 50
Zeichen

Titel (optional): max. 70 Zeichen
Teaser: max. 220 Zeichen

Logo: B max. 400 x H max. 100 px

Job Beschreibung: max. 300
Zeichen inkl. Leerzeichen

Unternehmensname und Ort

Job-Bezeichnung: max. 100 Zeichen
inkl. Leerzeichen

TAGESSPIEGEL IMPACT

== ==y
L= =
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ie Redaktionellen Umfelder fur Bildungs-,
eiterbildungs,- und Berufsspezifischen Themen

B8 Berlin Schule attn doss 3.t s — [— ST . Themengpertal 19 TAGESSPIEGEL

Avheiten Privatschulen & Internate ______ Temensperil 19 P : E—

Abitur 2025

Finanzicrung
.Unsere Vorschliige werden Unruhe
in den Sektor bringen*

Die SPD zicht mit cinerm Vollkostenmodel in e Berln- \\.\hlhmp[
Triger,

Zwischen Kita,
Vollzeitjob

und Alltag
Drei Strategien, di

Kinder und Kaz
Vereinbaren.

Von Margeshe atersdorer

Berliner Absolventinnen & Absolvcmcn von A bis Z
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« i Inteesse n enem agtristgen z
s Gymnasium

Panketal

o hemie v e | PR
e ol | cne Moot it ut wurscn
L s Vchemcgucak

© der Arror st st Wannsee

Unterlagen elnschietlich Zeugnissen,
s, | Foto, Einkommensvorstetiung und

bitte an: katharinatieimann01 Ggmai.com

. .
Reife Leistung

Die Priifungen sind bestanden, jetzt begmnt fiir die Abmlrlentmnen
und Abiturienten der | dt ein neuer Lek

pa—

Montag bis Samstag Samstag Themenspeziale Redaktionelle Beilagen
tagesaktuell zur nationalen Das Ressort Arbeiten mit - Privatschulen & Internate ABITUR
Schul- und Bildungspolitik aktuellem Stellenmarkt. - Ausbildung & Studium jahrlich zum Schulabschluss
Bildungsthemen und in Berlin. - Tag der Bildung
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Passende
Zielgruppen im
Bildungsmarkt

Mit den Bildungsmarktangeboten von
Tagesspiegel Impact erreichen Sie |hre
Zielgruppe: von Schuler:innen und Eltern, Uber
(angehende) Studierende bis hin zu Fachkraften,
die sich weiterbilden wollen.

Finden Sie den passenden Kanal fur lhre
Bildungsangebote im taglichen redaktionellen
Berlin Buch sowie am Samstag im Buch "Leben".
DarUber hinaus bietet Ihnen das Ressort
Arbeiten das Umfeld fur berufliche
Weiterbildungsangebote. Verschiedene
Themenspeziale und auch passgenaue
Losungen erganzen das Angebot fur lhre
Zielgruppenansprache.

Schiiler:innen, Eltern,
Multiplikator:innen

(angehende) Studierende,

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Bildungsinteressierte
beratende Eltern Fachkrafte

Themenumfelder
Taglich im Berlin Ressort,
samstags im Buch "Leben",
Themenspezial
“Privatschulen & Internate”,
digitale Kampagnen,
Newsletter-Marketing

Themenumfelder
Ressort Arbeiten,
digitale Kampagnen,
Newsletter-Marketing,
Social Media

Themenumfelder
Themenspezial Abitur &
Themenspezial Ausbildung
und Studium, digitale
Kampagnen, Newsletter-
Marketing,

Social Media

Fotos: Julia M Cameron/Pexels; Andrea Piacquadio/Pexels; Rodnae Productions/Pexels
12



Formate & Preise
fur Bildungskunden
iIm redaktionellen
Umfeld

Formate Grofde Preis
(BxHinmm)

Mittel (hoch) 39x80 902 €

Mittel (quer) 80,6 x 40 902 €

Jumbo (Wirfel) 80,6 x 80 1.736 €

Giga (quer) 122,2 x 80 2.499 €

1/4 Seite 247 x93 5.873 €

(quer)

1/4 Seite

Eckfeld 139 x 165 5.954 €

Reichweite: 9,67 Mio Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser

Print/E-Paper pro Monat & Unique User pro Monat.(Quelle:
best 4 planning 2025, Basis: Deutschsprachige
Bevodlkerung ab 14 Jahre)

Anlieferung: Druckunterlage & Ziel-URL an dispo@tagesspiegel.de

TAGESSPIEGEL 'MPACT

[ ]

Mittel (hoch) Mittel (quer) Jumbo (Wiirfel) Giga (quer)

B 39 x H80 mm B 80,6 x H40 mm B 80,6 x H80 mm B 122,2 x H 80 mm
1/4 Seite quer Eckfeld 1/4 Seite

B 247 x H93 mm B 139 xH 165 mm

Die Preise gelten ausschlieflich fiir regionale Kunden ohne Konzernbindung mit Firmensitz in Berlin und Brandenburg und regional ausgerichteten Kampagnen.
Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Es gelten die Preisliste Nr. 67a, glltig ab 01.07.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels: https://impact.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die
Printanzeige, die Verlinkung im E-Paper (Clickable Ad) und crossmediale Verlangerung. Anderungen/Irrtiimer vorbehalten.

13
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Terminankundigungen
Im Timeplaner

a4 33, meunr 336 tnganspiegel.de Schule B 23

@E @ ’
Nutzen Sie zur Terminbekanntgabe von B e

Workshops, Lehrgangen oder Kursen das

Brandschutz
Ein Loblied auf ein oft TIMEPLANER ANZEIGE

beldcheltes Ehrenamt
PE— Ausbildung mit IHK-Abschluss

E im E-Commerce & Tourlsmus
Online-Infoabend, 5. Juni, 17-19 Uhr
Hier steht eine knappe Ausfihrung

auffallige Ankundigungsformat im Timeplaner.

versintacht (Aussug)

Format | Elemente | Preis zum Ausbildungsgang.
Ankindigungs- Headline, 307 € www.kontakt-url.de
Textanzeige im Informationszeilen und Berlin MBA
Timeplaner Ziel-URL

zum Kennenlernen

Zeitgemafes Studium mit individuel-
ler Betreuung und NV-frei. Lernen Sie
uns am 10.09.2022 kennenl
www.info-url.de

Anlieferungsdetails: 1. Headline, zweizeilig: max. 60 Zeichen inkl. Leerzeichen
2. Infotext: max. 100 Zeichen inkl. Leerzeichen
3. Ziel-URL: max. 30 Zeichen

Reichweite: 9,67 Mio Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser
Print/E-Paper pro Monat & Unique User pro Monat.(Quelle:
best 4 planning 2025, Basis: Deutschsprachige
Bevodlkerung ab 14 Jahre)

Anlieferung: Druckunterlage & Ziel-URL an dispo@tagesspiegel.de ;
Die Preise gelten ausschlieflich fir regionale Kunden ohne Konzernbindung mit Firmensitz in Berlin und Brandenburg und regional ausgerichteten Kampagnen. Preise verstehen sich
zzgl. MwSt., sind nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Es gelten die Preisliste Nr. 67a, gultig ab 01.07.2026 sowie die AGB des Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis
inkludiert die Printanzeige, die Verlinkung im E-Paper sowie die crossmediale Verlangerung. Anderungen/Irrtimer vorbehalten.
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Themenspezial
Privatschulen & Internate

tagessplogeids Froltag, 22. Mal 2026

Privatschulen & Internate Tiemermperisl 10

Finanzierung
LUnsere Vorschlige werden Unruhe
in den Sektor bringen*

Immer mehr Eltern entscheiden sich bewusst fur Privatschulen und Internate, die mit 4 il e G el e s
individuellen Konzepten und hohen Bildungsstandards Uberzeugen. Dieser Trend spiegelt
das wachsende Interesse an zukunftsweisenden Schulformen wider.

sen Schulen in freier Trigerschaft

In der vierteiligen Themenreihe ,Privatschulen & Internate” berichtet die Tagesspiegel-
Redaktion iiber Bildungseinrichtungen mit besonderen Bildungskonzepten.

(AGFS) ist. Jch dex
mer - bande sehen das dur
stindiger, freie Schulen schlieen

Nutzen Sie diese Reichweite, um lhre Schule oder Ihr Internat ins Rampenlicht zu rlicken. e —

Prasentieren Sie Ihre Vision, Ihre Werte und Ihr Engagement fur die Bildung von morgen. Die
Themenreihe bietet Ihnen das ideale Umfeld.

en S bekommen”, mgt die
Abgeondnete.  Allerdings nicht
vollstindig, _schlicklich _hitten
such nachafis-

Prasentieren Sie lhr Bildungsangebot einer auflerst bildungsorientierten Leserschaft, denn
88 % der Tagesspiegel-Leser:innen finden eine gute, vielseitige Bildung besonders wichtig.*

darf. en Pe .
ten, Sschkosten, Instandhaltung
sowie eventuelle Baukosten mas-

Erscheinungstermine: 30.01. | 27.03. | 22.05. | 25.09.
Anzeigenschluss: 09.01. | 06.03. | 30.04. | 04.09.
Druckunterlagenschluss: 26.01. | 23.03. | 18.05. | 21.09.

*Quelle: best for planning 2025 II, Basis:
Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 15



Themenspezial
Tag der Bildung

Zum Tag der Bildung am 8. Dezember 2026 biindelt unser Themenspezial Stimmen,
Debatten und Perspektiven rund um die Frage, was gute Bildung heute ausmacht - und
warum sie fur jede und jeden eine zentrale Voraussetzung fur Teilhabe und Zukunftschancen
ist. Wir nehmen aktuelle Entwicklungen in den Blick, erzahlen Geschichten aus dem Alltag
von Lernenden und Lehrenden und zeigen, wo Veranderungen gelingen, wo sie scheitern -
und was es braucht, damit Bildung verlasslich wirkt.

Geplante Themen
*  Bildung fur alle: Dieser Anspruch erfullt sich fur Kinder aus sozial schwachen Familien selten.

* Unternehmerisch denken: Bildung soll Zutrauen vermitteln, Vertrauen in die Fahigkeit, die eigene
Umgebung zu gestalten und Ideen umzusetzen. Vielen Schuler:innen fehlt dieses Vertrauen.

* Immer weniger Kinder lesen Blcher und sind in der Lage, langere Texte zu erfassen. Drei
ehrenamtliche Lesepaten erzahlen, wie sie es schaffen, Kinder flrs Lesen zu begeistern.

Erscheinungstermin: 08. Dezember 2026
Anzeigenschluss: 17. November 2026
Druckunterlagenschluss: 01. Dezember 2026

TAGESSPIEGEL 'MPACT

tagessplogeids Froltag, 22. Mal 2026

Privatschulen & Internate Themenspezial 19

Finanzierung
.Unsere Vorschlige werden Unruhe
in den Sektor bringen*

Die SPD zieht mit einem Vollkostenmodell in den Berlin-Wahlkampf. 4
Triger, die profitieren wollen, missten aber Freiheiten aufgeben.

Wir wollen,
R, 2

" und freie
Schulen sich

' maglichst weit

anniihern.

kratischen Bildurgs-
nd Abgeordneten Maja

fIMoserscHuLe | Gymnasium
Panketal

g “) KONIGINLUISE
<) 7/ STIFTUNG

EiE
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Themenspezial
Crossmediale
Kombi

Ihre Anzeige erscheint auf den redaktionellen Seiten des

Themenspezials Privatschulen & Internate (Einzelbuchung).

Mittel (quer Mittel (hoch) .
. . ] - 6(3 o 4)0 o B39 x H 80 mm Jumbo (Wiirfel) Giga (quer) 1/4 Seite quer Eckfeld 1/4 Seite
Formate Native Teaser Ad auf Kombi Preis ’ B 80,6 x H80 mm B 122,2 x H 80 mm B 247 x H 93 mm B 139 x H 165 mm
tagesspiegel.de
Mittel (quer) 30.000 Al 1.321€
Mittel (hoch) 30.000 Al 1322€ =2 @n - TAGESSPIEGEL o
Jumbo by oy i ey W S el \
Ausstellung fein sduberlich die hintere Wand der ersten Galerie in o A F -
(Warfel) 30.000Al 2.286€ e o e el
Giga (quer) 30.000 Al 2.896 € i e
1/4 Seite
/ 30.000 Al 6.162 €
(quer)
Zu den Held ren Hanne
1/4 Seite i R e
Eekfold 30.000 Al 6.235€
k, das aus der Rm‘h::u lnn’zl-n’sch Innovative Lernkonzepte &
it und Ordnung” triigt. Das Readyn Individuelle Forderung
Ausstellung .Pferdemadchen’
Reichweite: 9,67 Mio Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser
Print/E-Paper pro Monat & Unique User pro Monat.(Quelle:
best 4 planning 2025, Basis: Deutschsprachige
Bevolkerung ab 14 Jahre) Die Preise gelten ausschlielich fiir regionale Kunden ohne Konzernbindung mit Firmensitz in Berlin und Brandenburg und regional ausgerichteten Kampagnen. Preise verstehen sich
. . . . zzgl. MwSt., sind nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Es gelten die Preisliste Nr. 67a, gultig ab 01.07.2026 sowie die AGB des Tagesspiegels: impact.t piegel.de/agb/. Der Preis
Anlieferung: Druckunterlage & Ziel-URL an dispo@tagesspiegel.de E e eultig 2 gel.de/agb/

inkludiert die Printanzeige, die Verlinkung im E-Paper sowie die crossmediale Verlangerung. Anderungen/Irrtiimer vorbehalten.Foto: Max Fischer /Pexels
17


mailto:dispo@tagesspiegel.de

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Themenspezial
Crossmediale Kombi
Plus

Die Themenspezial-Kombi Plus sorgt fur mehr Reichweite
und erhohte Sichtbarkeit lhres Bildungsangebots:

v’ Veroffentlichung Ihrer Printanzeige im Themenspezial
Privatschulen & Internate sowie dienstags im Berlin-
Ressort (Schule-Seite).

Mittel (quer) Mittel (hoch)

Jumbo (Wiirfel)

Giga (quer)
X . . B 80,6 x H40 mm B39 xH80 mm
v Native Teaser Ad im redaktionellen Umfeld auf B 80,6 x H80 mm B 122,2 x H 80 mm
tagesspiegel.de (50.000 Al)
v’ Bild-Text-Anzeige im Bezirke-Newsletter Ihrer Wahl*
TAGESSPIEGEL S —
So mischte Kiithe Kruse aus zwei hiichst untersehiedlichen TAGESSP[EGEL
der Astronomie ihr y:
Themenspezial-Kombi Plus / | Media- Komb}- L -
Formate Volumen Sonderpreis Choreografiertes Durchelnander
Mittel ) + Native T Ad *Bezirke-Newsletter:
ittel (quer) + Native Teaser Innvativ | Lichtenberg,
+ Bild-Text-Anzeige 3.454 € 1.648¢€ g Treptow-Kopenick, Marzahn-
. . Hellersdorf, Spandau,
+ i
gﬂc:tie:fi(i::jo'(lizz(t Al:igivgee-reaser 3.454 € 1.648 € Tempelhof-Schéneberg,
A _ 2u den Held der Kanstlerin gehoren Hanne Darboven und Neukolin
Louise Bourgeois. Die ei er Arbeit Hunderte ’
0 i e bt o s e et E e Reinickendorf,
Jumbo (Warfel) + Native Teaser dengeordnen birgelichen Zustindon aos ek, ;
Ad + Bild-Text-Anzeige 4.882€ 2.718€ I ; Mitte,
g Friedrichshain-Kreuzberg,
Giga (quer) + Native Teaser Ad Pankow
+ gilcg-c'll'ext?AnZeige 6.508 € 3.557 € Steglitz-Zehlendorf,
= Charlottenburg-Wilmersdorf
Reichweite: 9,67 Mio Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser

Print/E-Paper pro Monat & Unique User pro Monat.(Quelle:

best 4 planning 2025, Basis: Deutschsprachige .
P g P g Die Preise gelten ausschlieflich fir regionale Kunden ohne Konzernbindung mit Firmensitz in Berlin und Brandenburg und regional ausgerichteten Kampagnen. Preise verstehen sich
Bevolkerung ab 14 Jahre) zzgl. MwSt., sind nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Es gelten die Preisliste Nr. 67a, gultig ab 01.07.2026 sowie die AGB des Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis

. . . . inkludiert die Printanzeige, die Verlinkung im E-Paper sowie die crossmediale Verlangerung. Anderungen/Irrtiimer vorbehalten. Foto: Max Fischer /Pexels
Anlieferung: Druckunterlage & Ziel-URL an dispo@tagesspiegel.de & € P gerung gen/ /
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TAGESSPIEGEL 'MPACT

Themenspeziale
auf tagesspiegel.de

9,67 Mio.

Unique User:innen im
Alle Themenspeziale erscheinen online in den

Themenspezial-Umfeldern auf tagesspiegel.de.

TAGESSPIEGEL soe Qe [120] Weil mein

. . . . f A ehr als
Mit einer Display-Kampagne oder einem digjtalen MK hermairas Berin Gl WischR Kl Wesn Gl Sport Mot E;En:;:z
[{e]
Advertorial profitieren Sie von diesem auf3erordentlich e

Mit Ki schneller zu innovativen
Arzneimitteln

hochwertigen thematischen Umfeld fiir Ihre
Werbebotschaft.

TAGESSPIEGEL ! e

Kiinstliche Intelligenz

o QY svotan
AsDAA [
KzBvV

lhre Leistungen:

*  Werbemittel oder digitales Advertorial im
gewiinschten Themenspezial-Umfeld mit Link zur

@ Vier Beispiele aus der Praxis
So hilft Kiinstliche Intelligenz in

Arzneimittelforschung neu

Kundenwebsite der Medizin denken: Kials
Schiisseltechnologie
Daten, Bots und Open Science: Warum . o, . Q &
Expertinnen und Experten darauf setzen, dass [@ Vier Beispiele aus der Praxis So hilft s beim Digital Gapel 2024

*  Traffic von tagesspiegel.de durch Rotation lhrer

Kiinstliche Intelligenz in der Medizin
0

KI die medizinische Diagnostik und Therapie

verbessern kann,

Ina Blerfreund

Werbemittel in thematisch passenden Ressorts und

Interview mit dem Vorstandsvorsitzenden der
Charité ,Wir denken Gesundheit neu

Artikeln sowie dem Themenspezial-Umfeld

*  Traffic von weiteren Premium-Websites/Apps nach
Absprache mit passendem Zielgruppen-Targeting

*  mind. 50.000 Als und 1000 Klicks je nach
Wunschpaket

Hier
Themenspezial-
Umfelder
entdecken

*Quelle: best for planning 2025, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser Print/E-Paper pro Monat 19
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TAGESSPIEGEL 'MPACT

Werbemittel im Themenspezial-Umfeld &
Kombinationen fur noch mehr Reichweite

Noch mehr Reichweite erhalten Sie in Kombination
mit einem Data Driven Paket

auf

tages-

= TAGESSPIEGEL .
) spiegel.de
-y TAGESSPIEGEL ) Moin oot ABO

auch
auf lhren

Lange Nacht der Wissenschaften

Lange Nacht der
Wissenschaften am 22,
Juni S pn Sie gut

@ Der Weg zur Schwammstadt Das kann Berlir
von Manaus lernen

Targeting & Keywords

Mit einer Data Driven Kampagne Uber tagesspiegel.de hinaus (gern
prafen wir Ihre Wunschwebsites) erreichen Sie zusatzlich passgenaue
Zielgruppen im Internet

Die Redaktion des Tagesspiegels verfasst und bundelt mehrere Artikel zu digitalen
Themenspezialen, die in einem von acht Themenspezial-Umfeldern veroffentlicht
werden. Kundenwerbemittel sind fiir die Vermarktungsdauer im gewiinschten
Themenspezial-Umfeld fest platziert und werden auf Artikel-Ebene sowie
zusatzlich in passenden Ressorts auf tagesspiegel.de in Rotation ausgespielt.

20



Angebotspakete

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Ad Impressions & Klicks im Themenspezial-Umfeld

Basic

50.000 Ad Impressions auf tagesspiegel.de

ausgespielt....

e im

* in passenden Ressorts und Artikeln
1.000 Klicks

per Data Driven Marketing (Display)

ausgespielt....

* auf Premium-Webseiten / Apps nach
Abstimmung

* mit passendem Zielgruppen-Targeting

Premium

50.000 Ad Impressions auf tagesspiegel.de

ausgespielt....

e im

* in passenden Ressorts und Artikeln
1.000 Klicks & 100.000 Ad Impressions
per Data Driven Marketing (Display)

ausgespielt....

* auf Premium-Webseiten / Apps nach
Abstimmung

* mit passendem Zielgruppen-Targeting

Premium Plus

50.000 Ad Impressions auf tagesspiegel.de

ausgespielt....

* im

* in passenden Ressorts und Artikeln
2.000 Klicks & 150.000 Ad Impressions
per Data Driven Marketing (Display)

ausgespielt....

» auf Premium-Webseiten / Apps nach
Abstimmung

* mit passendem Zielgruppen-Targeting

Die genannten Preise und Konditionen setzen die Umsetzung eines entsprechenden Print-Themenspezials voraus. Umsetzung ab 2 Partnern moglich, Abweichungen auf Anfrage.
Der Rabatt bezieht sich auf den Brutto-Listenpreis. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE-fahig, jedoch nicht rabattféhig und nicht rabattbildend. Es gelten die Preisliste Nr. 67a, gultig ab 01.07.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agb/. 21
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Digitale Advertorials

Ilhr Content im redaktionellen Look & Feel

Klassisch-redaktionelle Anmutung
Starker Fokus auf News und Informations-Charakter

TAGESSPIEGEL

[ rook ot Gotcnt Wil Kur Wamn  Gemmdber

Variante

1

Visuell-bildlastiges Layout

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Mit Ihrem Content positive Emotionen erzeugen

Plauer See und

Familienurlaub in Mecklenburg Vorpommern

Die Natur 55t der schonste Spieipiatz. Das bewersen die drel BEECH Resorts Fleesensee, B
on Urubszicle Im Her zon Meckienburg, Vorpommert

Variante

2

22



Digitale Advertorials
Pakete & Preise

Gesamtpreis inkl. Bewerbung auf tagesspiegel.de und auf
weiteren Websites mit Targeting:

Als zzgl. garantierte Klicks Gesamtpreis
50.000 2.649€
50.000 500 3.399€
100.000 3.649€
100.000 1000 5.149€

250 000 6.649€
250 000 2000 9.649€
500 000 11.649€
500 000 5000 19.149€

Leistungsbestandteile:

Erstellen des Advertorials auf Basis der vom Kunden
gelieferten fertigen Inhalte (Text, Bild, Video) inkl.
Korrektorat

Hosting durch Tagesspiegel

Platzierung: im redaktionellen Themenspezial-Umfeld
Trafficgenerierung durch diverse digjitale Werbemittel
(z.B. Halfpage Ad, Mobile Interstitial, Native Ad) auf
tagesspiegel.de und/oder auf weiteren Websites/Apps
mit wahlbarem Targeting

Optional: garantierte Klicks

Indiv. Laufzeitvereinbarung und Reporting

TAGESSPIEGEL 'MPACT

TAGESSPIEGEL — e [
[ o s e i s S o G et

TAGESSPIEGEL

Pk terationales Berin Gomlichall Wil Kol Wisen Gomndbeit Spart M

Wasserstoff

ek 2023 Frahw,
Abwasser

- a
Weiler Wasserstoff ,Er konnte alle fossilen
Energietriger ersetzen”

serstoff, kommt hiufiger vora
0d das Thems in anderen Lindern vorangetrieben

Digitales Advertorial in klassisch redaktioneller Anmutung
oder visuell-bildlastigem Layout im Themenumfeld

Der Sog der E: dustri dorte

< Brac
entstehen zunehmend dort, wo es genug griine .
Energie gibt e

Digitales Werbemittel zum Advertorial im
Bewerbung des Advertorials iber Werbemittel auf redaktionellen Themenspezial-Umfeld Ihrer
tagesspiegel.de und auf weiteren Websites nach Wahl auf tagesspiegel.de

Wunsch inkl. Targeting

Weitere Formate auf Anfrage. Umsetzung ab 2 Partnern méglich, Abweichungen auf Anfrage. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind rabatt- und AE-fahig sowie rabattbildend. Es
gelten die Preisliste Nr. 67a, giltig ab 01.07.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels:_impact.tagesspiegel.de/agb/.
23
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Passende Umfelder 2026

auf einen Blick

Thema 2026 Format Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
Internationaler Tag der Bildung Themenspezial 24.01.2026 05.01.2026 19.01.2026
Privatschulen und Internate | Themenspezial 30.01.2026 09.01.2026 26.01.2026
Privatschulen und Internate Il Themenspezial 27.03.2026 06.03.2026 23.03.2026
Ausbildung & Studium Themenspezial 08.05.2026 17.04.2026 04.05.2026
Privatschulen und Internate Ill Themenspezial 22.05.2026 30.04.2026 18.05.2026
Abiturbeilage 2026 Beilage Tabloid 26.06.2026 22.05.2026 20.06.2026
Privatschulen und Internate IV Themenspezial 25.09.2026 04.09.2026 21.09.2026
Tag der Bildung Themenspezial 08.12.2026 17.11.2026 01.12.2026

Alle Termine gelten vorbehaltlich redaktioneller Anderungen.

TAGESSPIEGEL MPACT

Privatschulen § Internate 21

St @ o
=

Privatschulen & Internate B oa @

Dreis Wuegasacichuingen st nd b Themmsperisl

20 e e e o e

L — Freie Badungamiichinagon geors and hovte

Tog dor Freson Schuben

Bellragc sinken Zuschuss
fiir geringe Einkommen

,,,,,,,, TAGESSPIEGEL

Abltur 2025

Bcrhucr Absol
; Iventinnen & Absolventen von A bis

Bewahrer der Tradition ,In!
Dienstleister fiir biirgerliche I

I

KON(‘NLUSE

WER iy 2

Reife Lelstung

Die Priifungen sing bestanden, jetzt beginnt fiir dje Abiturientinnen
J
und Abiturienten der auptstadt ein neuer Lebensahschnity
schnitt
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TAGESSPIEGEL IMPACT

Gern erstelle ich IThnen ein
individuelles Angebot.

Ela Arman Postanschrift Tagesspiegel Impact ist die Vermarktungs-Unit der
Digital Sales Managerin Verlag Der Tagesspiegel Verlag Der Tagesspiegel GmbH.

Health, Policy, Public & Education Askanischer Platz 3

+49 173 629 10 60 10963 Berlin

ela.arman@tagesspiegel.de TAGESSPIEGEL

Anzeigenauftrage
dispo@tagesspiegel.de

Folgen Sie uns auf: m

Flr den Tagesspiegel gelten die aktuelle Preisliste sowie die AGB:
impact.tagesspiegel.de/agb/.
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