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Tag der Bildung

Zum Tag der Bildung am 8. Dezember 2026 bundelt unser
Themenspezial Stimmen, Debatten und Perspektiven rund

tagessplogel.ce

Privatschulen und Internate

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Prattag, 37. Wiez 2026

Themenspezial 17

1 e, cann hat sie Obarall ot-
was ra erzihkm, zdgt hier stwas,
kommentiort dort ctwas, =nd das
s I cinas Tempo, dis Jge
7o ke mitinemin

ind xsg':r;u e
lonund 23 zegen: DieSehale Kins
i Paziow, siatlich anorkannto
Gamctoschafsschalo b foler
Trigwsctmn ma 7005c2.
1rn von dar erstan bis e 1. KRs-
o, st in viser Hinscht wnge.
wotmlich.

Untarricht Im odemaligsn

& " Vol s
I Loboemnoton” Hurs (LAtaATI0tK goht o5 hoch AN,

mgtProto Koozentration,
o Tactag, Respekt: Dus gnt
wichtige Lan ok

C.aguniber Off ot Sk o4n Tecd-
Blkowam oS beser -trgam: Hior
hat Tumas Kahanc, dess® Tochter
i ctle 13. Khusse geht, ot Tonsts.
@lo vam Fotnsten acfisteat. Ast
Gam Sof éle RacioGrappe: L
s, 12, will =it scinem Frosns
Carl e Sedurg 2 Thama
Saming* aatoal

Flscho seziaree
Intorsssant odor

Derwoll entwern cine Fage ho
hor 1 car .P-mlnn
sutt Helao wnd Kenth s
Splel, 1 dem @n (Hhﬂﬂhf
agiert amt Parkte fr Mulimes
s vargibt, s imalten Botsa
Ces Jntischen Walsim i ss Sben

= Hip-Hop- and K-
1 (;;‘z:gmmu: o i
Rors Ins ist nicht B, dus Ist
Adr'in cinem NawiRmmm im

Jodischan Waisondaus pitchar . Ker wardn 73
Alein schondloGebade: Dasshe-  Lernen oot danm Ist ach

um die Frage, was gute Bildung heute ausmacht - und e W7 Jaccen das Leben in Y T
m——— " e e

SRS die Schule herein® e |

warum sie fur jede und jeden eine zentrale Voraussetzung o iy ey i e e s g

_ zicren: Wie Schule Eins in Pankow
o i Tur{xu fu»hlL‘K'L sczicren: Wie dic frc.u: \hu}} EinsinF Jnlu‘ . x- Lt 1)
laderamps tm frggeschos esen  Schiilern hilft, ihre Leidenschaft zu finden. Ein Rundgang mit ner Schalzadt, am Grasen Kiostr,
heste Schalrionon und Sehdler SRR, T e Porspektvon  kenm engo
Ihr Mittgowsen, in den steemwer.  der Schulleiterinim knallroten Mantel,

fur Teilhabe und Zukunftschancen ist. Wir nehmen aktuelle R T, S

HaclcheraSe pamllcd 23 don 5. Wir arbelton vid mt Queretn.  don.QrmenUTstMundElmMs. == Ehomun gach fir d% Sirgerin
Bihn Gisson Sterquart & New-  stofgern sndExiernn’, smtElm  rolo fUtran roaonst rom Raplab®  Schule Ems Moroades Som. Und dann mit der
bus mit brander Rismdound  Maroin, ¢ fir le Kondition  3m Erdgeschoss ¢ ATthe'. Do- gGmbl _Pamkower FrUchichm®

Kwrseder B zmi Cio Flow, Rapper acs Vs DhaSchu Exs st Soe_ Smgckrichtuy mch

Entwicklungen in den Blick, erzahlen Geschichten aus dem S SO Itk Duaael s SRR e

¢, 2at @ach Carmen Urnth B 2009 den Schidlorn, was Semit  zom Retsplod Gber Acgst, Tazer,  schaftsschule in frokr 1:5‘4 Und dlese
B0ro =nd dick! durch ¢l goren.  Uhran Flhigkaitin spiter = Leba uzb. Hass, ond dann schrelbin  Tragerschaft. Auf com \xu:nvm Mogdenienm sollen

Cete Fenstortront aaf Miekpel-  anfangen konen” Tasgmenon @nen Refmier, ho- :-pwmm machdle S chiiorinnen und Schs-
- cher, Walsordaes und saf dis An sinam W.Iwoc.'lw:nluq mmnmunm ler i and dadet
LE hiade dor Zimrettenh mB k2l hadeo dle k! o S hin oitsent gematn- Ln'wnzrr\mdri Jhre Lakdenscha fon entdocken”.
Alltag von Lernenden und Lehrenden und zeigen, wo PRSI mMmmmeiwy Somesoigme il e
’ Onden. man, als VI cogadr obt, batm Saen- dral Schulgetduden von Schak and Ungelturg K Le-
Zbe Schale Ist oo Dorf”, sgt marfest a3y -mnh}ul S, im Sowdphe benswellen-Rars mil dem Tiled
Carman Urratia mit doen &3 et s, um =il Spal Gber Cefihie 2032425 \armton 686 Kommando Hetlke Welt* kiznmart
e . . . chan Blickdareh lhre riesige bias. ) Aastrack, HipHop, Riythawas,  Schilennnan und sich daram, in dor sciuleigmoen
grase Brille. Ein hochst lbondiges [ (mmmnnmm Schiler gematraam EHolzworkstatt e Mirchenfigs-
Veranderungen gelingen, wo sie scheitern - und was es et | SATadmee e i A b
’ mmvmvkma@mamam v ﬂ m :m Drel Midehan  bis zum Abiter park wiat or safzxmrbetion, wenn
Desw ogan st das Mot 5 proban vor dam Witte

E;lqu mm. oves und Hadton.  Kisssen. AleBilungs  nang

Toder Sem DT Lab bar e g beschikimt sint.
ssn®, und @n egmer Borekch, m mit Srom Lobrer, Jefforson  abechilmse dor gl WE crgaglonen snsvor Ort end
retn. Wir arbeiten mit echtm braachen = allen

H H > H H dle Lidnsweiter” mit Rarson o ¢ o
braucht, damit Bildung verlasslich wirkt. Somescs NN —aehs Eoire e

tatsichbeh geschioht ainor jangen Stmeschichtonn. dspiiziort T bewgerr, ¢as Lebm, ot Dorf eban.

fron
pIMosERSCHULE Gymnasium KONIGlN LUISE

Panketal - ) STFTUNG
£ine Schedlo M -~ 4
% e Engagamant und
Wer nicht neugierigist, |rooatversdagogn
erfahrt nichts.”
Johann Wolfgang
von Goethe

Erscheinungstermin: 08. Dezember 2026
Anzeigenschluss: 17. November 2026
Druckunterlagenschluss: 01. Dezember 2026

[T ——

Visuelles Beispiel: Themenspezial Privatschulen und Internate, 2026 2



TAGESSPIEGEL 'MPACT

Vorlaufige Themen zum Tag der Bildung

* Die Konflikte in der Welt und die Radikalisierung innerhalb Deutschlands nehmen zu: Was kann Bildung leisten, um
Menschen im positiven Sinne konfliktfahig zu machen? Sind Staaten mit hohem Bildungsstandard friedlicher? Wie sieht
Erziehung zum Frieden aus?

* Bildung fur alle: Dieser Anspruch erfullt sich in Deutschland fur Kinder aus sozial schwachen Familien nur eingeschrankt.
Gute Ganztagsschulen sind eine Losung: Was Stiftungen mit Bildungsschwerpunkt empfehlen.

* Unternehmerisch denken: Bildung soll Zutrauen vermitteln, Vertrauen in die Fahigkeit, die eigene Umgebung zu gestalten
und Ideen umzusetzen. Vielen Schuler:innen fehlt dieses Vertrauen. Wie kann eine Kultur der Selbststandigkeit gestarkt
werden?

* Immer weniger Kinder lesen Bucher und sind in der Lage, langere Texte zu erfassen. Drei ehrenamtliche Lesepaten erzahlen,
wie sie es schaffen, Kinder flrs Lesen zu begeistern.

*  Wieso bleibt so wenig hangen? Auswendiglernen war lange verpont. Doch wie lasst sich das Gedachtnis trainieren - in Zeiten
permanenter Reizuberflutung? Mehr mit der Hand schreiben, statt stundenlang zu scrollen, konnte helfen.

* Kunstliche Intelligenz verandert den Schulalltag - verandert sie auch die Noten? Lehrkrafte erhoffen sich von Kl-Systemen
Unterstutzung auch bei der Bewertung von Leistungen ihrer Schuler; wie weit ist das zulassig und wie weit ist es sinnvoll?
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Anzeigen
Formate & Preise
Werktag

Anzeigenformate

Grundpreise
Mo - Fr

1/1 Seite 46.761 €

1/2 Seite hoch/quer 23.401 €

Eckfeld 1/3 Seite 19.561 €

1/3 Seite quer 15.613 €

Eckfeld 1/4 Seite 14.472 €

1/4 Seite quer 11.720 €

1/4 Seite Standard

(kein Alleinstellungsrecht) 11720€

1/6 Seite quer

(kein Alleinstellungsrecht) 7.826¢€

Verbreitung: Tagesspiegel

Erscheinungsweise: Montag bis Samstag
Gesamtformat: B 285 x H 400 mm
Satzspiegel: B 247 xH371 mm
Anlieferhinweis: Bitte liefern Sie zur Druckunterlage lhre Wunsch-URL
Auflage: 96.141 Ex. verkaufte Auflage,
Mo.-Fr., VW /2026



https://impact.tagesspiegel.de/agb/
https://impact.tagesspiegel.de/agb/

Advertorials
Formate & Preise
Werktag

Grundpreise

Anzeigenformate Mo - Fr

1/1 Seite 48.761 €
1/2 Seite hoch/quer 24.401 €
1/3 Seite quer 16.613 €

Eckfeld 1/4 Seite 15472 €

1/6 Seite
(kein Alleinstellungsrecht)

Die Preise inkludieren die Gestaltungszuschlage fiir Advertorials:

1/1 Seite 2.000,- Euro; 1/2 Seite 1.000,- Euro; 1/3 Seite 1.000,- Euro; 1/4 Seite
1.000,- Euro; 1/6 Seite 500,- Euro

Die Zuschlage gelten bei Anlieferung von Text und Bild sowie inklusive zwei
Korrekturldufen. Wiinscht der Kunde/die Kundin Text und Bild vom Tagesspiegel,
erstellen wir gern ein individuelles Angebot. Gestaltungskosten bzw. Aufschlage sind
nicht rabatt- und AE-fahig.

Gestaltungsvarianten:

Fir jedes Advertorialformat bieten wir verschiedene Gestaltungsvarianten an. Das
Advertorial wird vom Tagesspiegel erstellt. Die Kennzeichnung erfolgt gemaf der
Advertorial-Richtlinie.

Verbreitung: Tagesspiegel
Erscheinungsweise: Montag bis Samstag
Gesamtformat: B 285 x H 400 mm
Satzspiegel: B 247 xH 371 mm
Anlieferhinweis: Bitte liefern Sie zur Druckunterlage Ihre Wunsch-URL
Auflage: 96.141 Ex. verkaufte Auflage,
Mo.-Fr., IVW 1/2026

TAGESSPIEGEL IMPACT
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Themenspeziale
auf tagesspiegel.de

9,67 Mio.

Unique User:innen im
Alle Themenspeziale erscheinen online in den

Themenspezial-Umfeldern auf tagesspiegel.de.

TAGESSPIEGEL soe Qe [120] Weil mein

. . . . f A ehr als
Mit einer Display-Kampagne oder einem digjtalen MK hermairas Berin Gl WischR Kl Wesn Gl Sport Mot E;En:;:z
[{e]
Advertorial profitieren Sie von diesem auf3erordentlich e

Mit Ki schneller zu innovativen
Arzneimitteln

hochwertigen thematischen Umfeld fiir Ihre
Werbebotschaft.
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Kiinstliche Intelligenz

o QY svotan
AsDAA [
KzBvV

lhre Leistungen:

*  Werbemittel oder digitales Advertorial im
gewiinschten Themenspezial-Umfeld mit Link zur

@ Vier Beispiele aus der Praxis
So hilft Kiinstliche Intelligenz in

Arzneimittelforschung neu

Kundenwebsite der Medizin denken: Kials
Schiisseltechnologie
Daten, Bots und Open Science: Warum . o, . Q &
Expertinnen und Experten darauf setzen, dass [@ Vier Beispiele aus der Praxis So hilft s beim Digital Gapel 2024

*  Traffic von tagesspiegel.de durch Rotation lhrer

Kiinstliche Intelligenz in der Medizin
0

KI die medizinische Diagnostik und Therapie

verbessern kann,

Ina Blerfreund

Werbemittel in thematisch passenden Ressorts und

Interview mit dem Vorstandsvorsitzenden der
Charité ,Wir denken Gesundheit neu

Artikeln sowie dem Themenspezial-Umfeld

*  Traffic von weiteren Premium-Websites/Apps nach
Absprache mit passendem Zielgruppen-Targeting

*  mind. 50.000 Als und 1000 Klicks je nach
Wunschpaket

Hier
Themenspezial-
Umfelder
entdecken

*Quelle: best for planning 2025, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, Crossmediale Reichweite Tagesspiegel (Leser Print/E-Paper pro Monat 6
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Werbemittel im Themenspezial-Umfeld &
Kombinationen fur noch mehr Reichweite

Noch mehr Reichweite erhalten Sie in Kombination
mit einem Data Driven Paket

auf

tages-

= TAGESSPIEGEL .
) spiegel.de
-y TAGESSPIEGEL ) Moin oot ABO

auch
auf lhren

Lange Nacht der Wissenschaften

Lange Nacht der
Wissenschaften am 22,
Juni S pn Sie gut

@ Der Weg zur Schwammstadt Das kann Berlir
von Manaus lernen

Targeting & Keywords

Mit einer Data Driven Kampagne Uber tagesspiegel.de hinaus (gern
prafen wir Ihre Wunschwebsites) erreichen Sie zusatzlich passgenaue
Zielgruppen im Internet

Die Redaktion des Tagesspiegels verfasst und bundelt mehrere Artikel zu digitalen
Themenspezialen, die in einem von acht Themenspezial-Umfeldern veroffentlicht
werden. Kundenwerbemittel sind fiir die Vermarktungsdauer im gewiinschten
Themenspezial-Umfeld fest platziert und werden auf Artikel-Ebene sowie
zusatzlich in passenden Ressorts auf tagesspiegel.de in Rotation ausgespielt.



Angebotspakete
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Ad Impressions & Klicks im Themenspezial-Umfeld

Basic

50.000 Ad Impressions auf tagesspiegel.de

ausgespielt....

e im

* in passenden Ressorts und Artikeln
1.000 Klicks

per Data Driven Marketing (Display)

ausgespielt....

* auf Premium-Webseiten / Apps nach
Abstimmung

* mit passendem Zielgruppen-Targeting

Premium

50.000 Ad Impressions auf tagesspiegel.de

ausgespielt....

e im

* in passenden Ressorts und Artikeln
1.000 Klicks & 100.000 Ad Impressions
per Data Driven Marketing (Display)

ausgespielt....

* auf Premium-Webseiten / Apps nach
Abstimmung

* mit passendem Zielgruppen-Targeting

Premium Plus

50.000 Ad Impressions auf tagesspiegel.de

ausgespielt....

* im

* in passenden Ressorts und Artikeln
2.000 Klicks & 150.000 Ad Impressions
per Data Driven Marketing (Display)

ausgespielt....

» auf Premium-Webseiten / Apps nach
Abstimmung

* mit passendem Zielgruppen-Targeting

Die genannten Preise und Konditionen setzen die Umsetzung eines entsprechenden Print-Themenspezials voraus. Umsetzung ab 2 Partnern moglich, Abweichungen auf Anfrage.
Der Rabatt bezieht sich auf den Brutto-Listenpreis. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE-fahig, jedoch nicht rabattfahig und nicht rabattbildend. Es gelten die Preisliste Nr. 67, gliltig ab 01.01.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels: impact.tagesspiegel.de/agh/. 8
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Digitale Advertorials

Ilhr Content im redaktionellen Look & Feel

Klassisch-redaktionelle Anmutung
Starker Fokus auf News und Informations-Charakter

TAGESSPIEGEL

[ rook ot Gotcnt Wil Kur Wamn  Gemmdber

Variante

1

Visuell-bildlastiges Layout

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Mit Ihrem Content positive Emotionen erzeugen

Plauer See und

Familienurlaub in Mecklenburg Vorpommern

Die Natur 55t der schonste Spieipiatz. Das bewersen die drel BEECH Resorts Fleesensee, B
on Urubszicle Im Her zon Meckienburg, Vorpommert

Variante

2




Digitale Advertorials
Pakete & Preise

Gesamtpreis inkl. Bewerbung auf tagesspiegel.de und auf
weiteren Websites mit Targeting:

Als zzgl. garantierte Klicks Gesamtpreis
50.000 2.649€
50.000 500 3.399€
100.000 3.649€
100.000 1000 5.149€

250 000 6.649€
250 000 2000 9.649€
500 000 11.649€
500 000 5000 19.149€

Leistungsbestandteile:

Erstellen des Advertorials auf Basis der vom Kunden
gelieferten fertigen Inhalte (Text, Bild, Video) inkl.
Korrektorat

Hosting durch Tagesspiegel

Platzierung: im redaktionellen Themenspezial-Umfeld
Trafficgenerierung durch diverse digjitale Werbemittel
(z.B. Halfpage Ad, Mobile Interstitial, Native Ad) auf
tagesspiegel.de und/oder auf weiteren Websites/Apps
mit wahlbarem Targeting

Optional: garantierte Klicks

Indiv. Laufzeitvereinbarung und Reporting

TAGESSPIEGEL 'MPACT
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Pk terationales Berin Gomlichall Wil Kol Wisen Gomndbeit Spart M

Wasserstoff

ek 2023 Frahw,
Abwasser

- a
Weiler Wasserstoff ,Er konnte alle fossilen
Energietriger ersetzen”

serstoff, kommt hiufiger vora
0d das Thems in anderen Lindern vorangetrieben

Digitales Advertorial in klassisch redaktioneller Anmutung
oder visuell-bildlastigem Layout im Themenumfeld

Der Sog der E: dustri dorte

< Brac
entstehen zunehmend dort, wo es genug griine .
Energie gibt e

Digitales Werbemittel zum Advertorial im
Bewerbung des Advertorials iber Werbemittel auf redaktionellen Themenspezial-Umfeld Ihrer
tagesspiegel.de und auf weiteren Websites nach Wahl auf tagesspiegel.de

Wunsch inkl. Targeting

Weitere Formate auf Anfrage. Umsetzung ab 2 Partnern méglich, Abweichungen auf Anfrage. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind rabatt- und AE-fahig sowie rabattbildend. Es
gelten die Preisliste Nr. 67, glltig ab 01.01.2026, sowie die AGB des Tagesspiegels:_impact.tagesspiegel.de/agb/.
10
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Beilagen & Themenspeziale

TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL TR u TAGESSPIEGEL THEMENSPEZIAL —TE

Wohnen im Alter Seltene Erkrankungen Onkologie

Zukunfl der Pllese: Was Seioren und Argehieige wisen sollten R

Beilage rum Kongiress Vislon Zero asm 30. Jurs uned 1. Juli in Berlin
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https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2026/02/ausgabe-berlinscienceweekbeilage-2025_10_22.pdf
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https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2026/02/20250531_Wohnen-im-Alter_Beilage-Pflege.pdf
https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2026/02/20250630_Onkologie_Vision-Zero.pdf
https://impact.tagesspiegel.de/themenspeziale/
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https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2026/02/20250228_Seltene-Erkrankungen.pdf
https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2026/02/20241102_Investmentbanking-I.pdf
https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2026/02/20250912_Regionaler-Mittelstand.pdf
https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2026/02/20250329_Investieren-Spezial-III.pdf
https://impact.tagesspiegel.de/wp-content/uploads/2024/10/Unterwegs_13.04_.2024_.pdf

Kontakt

TAGESSPIEGEL 'MPACT

Vorname Nachname

Postanschrift

Verlag Der Tagesspiegel
Askanischer Platz 3
10963 Berlin

Anzeigenauftrage
dispo@tagesspiegel.de

Tagesspiegel Impact ist die Vermarktungs-Unit der
Verlag Der Tagesspiegel GmbH.

TAGESSPIEGEL

Folgen Sie uns auf: m

Fur den Tagesspiegel gelten die aktuelle Preisliste sowie die AGB:
impact.tagesspiegel.de/agb/.
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